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1. BREVE RESUMEN DEL PROYECTO 
 
El Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en Marketing y Periodismo 
Digital (SIMPED), creado en el curso 2012-13 en la Escola Universitària de Turisme 
Mediterrani, adscrita a la Universitat de Girona (UdG), y dirigido por el Dr. Joan 
Francesc Fondevila Gascón, profesor titular de universidad acreditado de la Escola 
Universitària de Turisme Mediterrani, con un sexenio de investigación y director del 
Centro de Estudios sobre el Cable (CECABLE), centro de investigación que también 
colabora en el proyecto, pretende analizar el modus operandi empresarial en el ámbito 
del marketing, específicamente el digital, y dos tipos de estrategias: en social media 
(medios de comunicación digitales, redes sociales, blogs y plataformas diversas, en 
factor convergencia) y en necesidad de plurilingüismo en esas estrategias (impacto del 
idioma en la creación de contenidos y en los resultados).   
 
En las investigaciones del Grupo, que analiza los casos de Catalunya y España en el 
contexto internacional, se utiliza una metodología científica original y empirista que 
permite identificar el estado del arte de la cuestión y que a la vez promueve una mejora 
en los resultados de la praxis en este campo. Además, se analiza el impacto de las 
redes de telecomunicación de banda ancha en el funcionamiento y las posibilidades 
propias del marketing digital, en necesidad de caudal para aplicaciones multimedia, 
interactivas e hipertextuales del marketing.  
 
 
En la investigación se analiza cómo las empresas llevan a cabo su estrategia de 
marketing digital. Así, se estudian empresas de ámbitos territoriales diferenciados: 
local, autonómico, estatal, lo que permite comparativas interesantes en función del área 
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territorial natural, ya que en teoría a través de Internet el consumidor (crossumer) es 
internacional. Se analiza cómo cultivan el marketing digital mediante el uso de social 
media y multilingüismo: 
 
-Uso de medios de comunicación digitales 
-Uso de redes sociales 
-Uso de blogs 
-Uso de newsletter 
-Marketing digital mutiplataforma: impacto de la banda ancha 
-Integración de la P de promoción-comunicación en las 4 Ps y en las 4 Cs 
-Impacto del multilingüismo en la estrategia de marketing digital 
-ROI (Return on Investment) de la inversión en social media 
-Estrategias de marketing digital sectoriales (industria, servicios como el turismo) 
 
Se establecen comparativas con otros países (en este sentido, existe un acuerdo entre 
el Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en Marketing y Periodismo 
Digital (SIMPED) en España y grupos de investigación de Colombia, Ecuador, México, 
Francia, Portugal, Inglaterra, Polonia y Estados Unidos) y se obtienen resultados que 
facilitan la mejora de la praxis de marketing. 
Gracias a la investigación que lleva a cabo el CECABLE, también se analizan los 
posibles condicionantes de la banda ancha (cable FTTx, HFC o coaxial; xDSL; PLC; 
satélite...) en los contenidos de marketing.  
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2. OBJETIVOS CIENTÍFICOS DEL GRUPO Y PLAN DE TRABAJO  
 
 
Los objetivos científicos del Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en 
Marketing y Periodismo Digital (SIMPED) son los que aparecen a continuación: 
 
-Estudiar empíricamente el modus operandi del marketing digital en los medios de 
comunicación digitales en España a través de los siguientes parámetros: la 
hipertextualidad (interna o externa; contextual, relacional o recomendada; estructural 
jerárquica o semántica; unirrelacional o multirrelacional; explícita o implícita; estructural 
según tipo y grado), la interactividad (inclusiva o autorial; estructura aleatoria, fija, 
relacional o contributiva; dialogismo simétrico o asimétrico; temporalidad sincrónica o 
asincrónica; técnica dialógica o personalizada con moderación o sin moderación) y el 
multimedia (texto, imagen con o sin movimiento, audio, infografía y programas 
autoejecutables). 
 
-Estudiar empíricamente el uso de redes sociales dentro de las estrategias del 
marketing digital 
 
-Estudiar empíricamente el uso de blogs dentro de las estrategias del marketing digital 
 
-Estudiar empíricamente el uso de newsletter dentro de las estrategias del marketing 
digital 
 
-Analizar la integración de la P de promoción en las 4 Ps y en las 4 Cs 
 
-Impacto del multilingüismo en la estrategia de marketing digital 
 
-Analizar el ROI de la inversión de marketing digital en social media 
 
-Estudiar estrategias de marketing digital sectoriales (industria, servicios como el 
turismo) 
 
-Analizar el marketing digital mutiplataforma: impacto de la banda ancha (soluciones de 
marketing digital para smartphones, tablets, phablets; necesidades de redes de 
telecomunicaciones e interacciones con los operadores) 
 
-Establecer análisis y comparativas longitudinales. 
 
 
 
El plan de trabajo consiste en lo siguiente: 
 
-Temporada 2019-20.  
 
a) Artículos científicos: publicación de entre 2 y 4 artículos científicos en revistas 

científicas indexadas internacionales. 
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b) Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 2 y 4 comunicaciones en 
congresos científicos internacionales. 

c) Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
d) Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el 

objeto de estudio del grupo de investigación. 
e) Congresos y Jornadas. Colaboración en las Jornadas del Cable y la Banda Ancha 

en Cataluña y colaboración en otros eventos.  
f) Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos 

en medios de comunicación y/o blogs. 
g) Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral (a medio plazo). 
 
 
 
-Temporada 2020-21  
 
h) Artículos científicos: publicación de entre 2 y 4 artículos científicos en revistas 

científicas indexadas internacionales. 
i) Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 2 y 4 comunicaciones en 

congresos científicos internacionales. 
j) Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
k) Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el 

objeto de estudio del grupo de investigación. 
l) Congresos y Jornadas. Colaboración en las Jornadas del Cable y la Banda Ancha 

en Cataluña y colaboración en otros eventos.  
m) Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos 

en medios de comunicación y/o blogs. 
n) Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral. 
 
 
-Temporada 2021-22  
 
o) Artículos científicos: publicación de entre 3 y 5 artículos científicos en revistas 

científicas indexadas internacionales. 
p) Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 3 y 5 comunicaciones en 

congresos científicos internacionales. 
q) Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
r) Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el 

objeto de estudio del grupo de investigación. 
s) Congresos y Jornadas. Colaboración en las Jornadas del Cable y la Banda Ancha 

en Cataluña y colaboración en otros eventos. 
t) Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos 

en medios de comunicación y/o blogs. 
u) Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral. 
 
 
-Temporada 2022-23  
 
v) Artículos científicos: publicación de entre 3 y 5 artículos científicos en revistas 

científicas indexadas internacionales. 
w) Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 3 y 5 comunicaciones en 

congresos científicos internacionales. 
x) Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
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y) Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el 
objeto de estudio del grupo de investigación. 

z) Congresos y Jornadas. Colaboración en las Jornadas del Cable y la Banda Ancha 
en Cataluña y colaboración en otros eventos. 

aa) Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos 
en medios de comunicación y/o blogs. 

bb) Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral. 
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3. PRODUCCIÓN CIENTÍFICA DEL GRUPO: PUBLICACIONES Y PONENCIAS 

CIENTÍFICAS MÁS DESTACADAS DE LOS ÚLTIMOS AÑOS 
 

3.1 Publicaciones: 
 
Publicaciones en 2012 
 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2011-2012). “El futuro audiovisual apunta hacia 
Internet". Triple play-Número 13, diciembre 2011-enero 2012, pp. 32-34. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “El cable local quiere competencias". Triple 
play-Número 14, febrero de 2012, pp. 24-26. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Best practices in a new journalistic and 
technological habitat: examples from Catalonia”. Abat Oliba CEU University’s International 
Journalism Week 2012. The new faces of journalism and mass media. Communication in 
the 21st century (27-2-2012/2-3-2012). Barcelona: UAO. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2012). “The 
University and the analysis of the Internet topics”. INTED Congress-INTED2012 (6th 
International Technology, Education and Development Conference), 2012 (5-7 marzo 
2012). Valencia. ISBN: 978-84-615-5562-8 y 978-84-615-5563-5. 
http://library.iated.org/view/FONDEVILAGASCON2012UNI 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “La prensa digital en España: ¿un negocio 
viable para emprendedores?”. En Sabés, Fernando; Verón, José Juan (eds.). El 
periodismo digital analizado desde la investigación procedente del ámbito académico. XIII 
Congreso de Periodismo Digital de Huesca-2012 (15-16 marzo 2012), pp. 231-243. 
Huesca: Asociación de la Prensa de Aragón. ISBN: 978-84-87175-47-3 
http://www.congresoperiodismo.com/pdf/Libroelectronico2012.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana; GARCÍA, Álex (2012). “Patrones de 
conducta en Facebook: estudio de caso de una simulación”. II Congreso INCIR TV. 
Madrid: Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicación de la Universidad CEU 
San Pablo (17 y 18 de abril de 2012).  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; SOLIGUER, Anna (2012). “Commercialization 
Formulas of the Responsible Tourism in Spain: Reality and Trends”. I Congreso 
Internacional OCITUR 2012-Primer Congreso de Ocio y Turismo. Ocio y Turismo del Siglo 
XXI - Perspectivas de Futuro. Mataró (16-18 maig 2012). 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís y SIERRA 
SÁNCHEZ, Javier (2012). “Búsqueda de información y redes sociales: el caso de la  
universidad”. Monográfico de Vivat Academia (nº 117-bis)-Congreso CUICIID, Revista 
académica y de investigación del grupo CONCILIUM (Universidad Complutense de Madrid, 
España). ISSN: 1575-2844 
http://www.ucm.es/info/vivataca/numeros/n117E/PDFs/Varios15.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “El uso de recursos del periodismo digital 
en la prensa del Reino Unido, Francia, Estados Unidos y España”. Estudios sobre el 
Mensaje Periodístico (EMP), vol. 18-1 (enero-junio 2012): 73-87. ISSN en papel: 1134-
1629. ISSN electrónico: 1988-2696. Sección Estudios, Monográfica “Fuentes, movimientos 
y redes sociales”. 
http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/download/39355/37902 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “El cable local avanza". Triple play-Número 
15, abril de 2012, pp. 4-6. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; CARRERAS ALCALDE, Marta; DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís (2012). “Impacto de las tecnologías de la información y la 

http://library.iated.org/view/FONDEVILAGASCON2012UNI
http://www.congresoperiodismo.com/pdf/Libroelectronico2012.pdf
http://www.ucm.es/info/vivataca/numeros/n117E/PDFs/Varios15.pdf
http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/download/39355/37902
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comunicación en la elección de Universidad: el caso de Internet y las redes sociales”. 
Edutec-E. Revista Electrónica de Tecnología Educativa, 39, marzo 2012: 1-12. ISSN: 
1135-9250. 
http://edutec.rediris.es/Revelec2/Revelec39/pdf/Edutec-
e_39_Fontdevila_Carreras_DelOlmo.pdf 
IN-RECS (Cuartil 1) 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2012). “The 
Internationalization of University: Ethic Factors in the Marketing Strategies”. Capítulo del 
libro VII CIDUI: la universitat, una institució de la societat / VII: la universidad, una 
institución de la sociedad // VII: the university, an institution of society, VII Congreso 
Internacional Docencia Universitaria e Innovación (CIDUI 2012). CIDUI, Universitat de 
Barcelona, Universitat Autònoma de Barcelona, Universitat Politècnica de Catalunya,  
Universitat Pompeu Fabra, Universitat de Lleida, Universitat de Girona, Universitat Rovira i 
Virgili, Universitat Oberta de Catalunya, y ACUP (Associació Catalana d’Universitats 
Públiques). Barcelona. 4-6 julio. ISBN 978-84-695-4073-2. 
http://www.cidui.org/revista-cidui12/index.php/cidui12/issue/current 
http://www.cidui.org/revista-cidui12/index.php/cidui12/article/view/201/190 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; SOLIGUER, Anna (2012). “Commercialization 
Formulas of the Responsible Tourism in Spain: Reality and Trends” (pp. 1187-1208). I 
Congreso Internacional OCITUR 2012-Primer Congreso de Ocio y Turismo. Ocio y 
Turismo del Siglo XXI - Perspectivas de Futuro. Mataró (16-18 maig 2012). Escuela 
Universitaria del Maresme – Parque científico y de la innovación TecnoCampus Mataró-
Maresme. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; MARIÑO, 
Miguel Vicente;  CARRATALÁ, Adolfo (2012). “Spanish Press Coverage of the Polish 
Presidency of the European Union”. Congress Press Coverage of the Polish Presidency of 
the European Union, Adam Mickiewicz University, Poznan (Poland), 20 September 2012. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA, Herlaynne (2012). “Hipertextuality in 
digital journalism in Colombia”. Hipertext.net. Anuario Académico sobre Documentación 
Digital y Comunicación Interactiva (UPF-Digidoc), 10. ISSN 1695-5498, Legal deposit B-
49106-2002   
http://www.upf.edu/hipertextnet/en/numero-10/hypertextuality-in-digital-journalism-in-
colombia.html 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA, Herlaynne (2012). “La hipertextualidad 
en el periodismo digital en Colombia”. Hipertext.net. Anuario Académico sobre 
Documentación Digital y Comunicación Interactiva (UPF-Digidoc), 10. 
http://www.upf.edu/hipertextnet/numero-10/hipertextualidad-periodismo-digital-
colombia.html 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2012). “La interactividad en medios 
sociales: un estudio de caso”. 7mo Congreso Internacional sobre 
Ciencias Sociales Interdisciplinares, Barcelona (25-28 de junio de 2012). 
http://ies12.cgpublisher.com/proposals/55 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2012). “La doble titulación en la 
universidad: estudio de caso en España”. 7mo Congreso Internacional sobre Ciencias 
Sociales Interdisciplinares, Barcelona (25-28 de junio de 2012). 
http://ies12.cgpublisher.com/proposals/65 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA JIMÉNEZ, Herlaynne (2012). “El peso de 
la hipertextualidad en el periodismo digital: estudio comparativo”. Cuadernos de Información, 
30 (enero-junio): 31-40. ISSN 0716-162x / Versión electrónica: www.cuadernos.info. ISSN 
0717-8697 

http://edutec.rediris.es/Revelec2/Revelec39/pdf/Edutec-e_39_Fontdevila_Carreras_DelOlmo.pdf
http://edutec.rediris.es/Revelec2/Revelec39/pdf/Edutec-e_39_Fontdevila_Carreras_DelOlmo.pdf
http://www.cidui.org/revista-cidui12/index.php/cidui12/issue/current
http://www.cidui.org/revista-cidui12/index.php/cidui12/article/view/201/190
http://www.upf.edu/hipertextnet/en/numero-10/hypertextuality-in-digital-journalism-in-colombia.html
http://www.upf.edu/hipertextnet/en/numero-10/hypertextuality-in-digital-journalism-in-colombia.html
http://www.upf.edu/hipertextnet/numero-10/hipertextualidad-periodismo-digital-colombia.html
http://www.upf.edu/hipertextnet/numero-10/hipertextualidad-periodismo-digital-colombia.html
http://ies12.cgpublisher.com/proposals/55
http://ies12.cgpublisher.com/proposals/65
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http://comunicaciones.uc.cl/prontus_fcom/site/artic/20120618/asocfile/20120618000940/arti
culo2_hipertextualidad.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA JIMÉNEZ, Herlaynne (2012). “The 
Weight of the Hypertext in the Digital Journalism: a Comparative Study”. Cuadernos de 
Información, 30 (enero-junio): 31-40. ISSN 0716-162x / Versión electrónica: 
www.cuadernos.info. ISSN 0717-8697 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Misión: favorecer la competencia en las 
redes de cable locales". Triple play-Número 16, junio de 2012, pp. 34-36. 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; VALERO, Juan Carlos; BERIAIN, Ana; DEL 
OLMO, Josep Lluís (2012). “Impact of the management theories in journalism: the case of 
the Spanish newspaper ABC”. Otázky Zurnalistiky, (Questions of Journalism), 1-2, vol. 55, 
pp. 15-27. Eslovaquia. ISSN 0322-7049. Published/Hosted by Academic Electronic Press. 
C.E.E.O.L. database. http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=9b456faf-
3b24-4f83-ab8f-7eb8d56a2512 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2012). “La doble titulación en la 
universidad: estudio de caso en España”. Revista Internacional de Ciencias Sociales 
Interdisciplinares, University of Illinois. The International Journal of Interdisciplinary Social 
Sciences (ISSN: 1833-1882). Indexada en Scopus,  Cabell’s Directory in Educational 
Psychology and Administration  y  Ulrich’s Periodicals Directory. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2012). “La interactividad en medios 
sociales: un estudio de caso”. Revista Internacional de Ciencias Sociales Interdisciplinares, 
University of Illinois. The International Journal of Interdisciplinary Social Sciences (ISSN: 
1833-1882). Indexada en Scopus, Cabell’s Directory in Educational Psychology and 
Administration y Ulrich’s Periodicals Directory. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2012). “La 
elección de estudios de Comunicación en España: la influencia de los factores éticos”. 
Congreso universitario internacional sobre la Comunicación en la profesión y en la 
universidad de hoy: contenidos, investigación, innovación y docencia (CUICIID 2012 Virtual 
y En Línea). Facultad de Ciencias de la Información (Universidad Complutense de Madrid). 
17-18 de octubre de 2012. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2012). “The blog as a source of 
contents for the paper and digital book”. 10º Congreso Internacional sobre el Libro. 
Barcelona, 30 de junio de 2012. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Mujer y tecnología: Internet, banda ancha y 
social media”. Jornada 'Dona i Treball'. Universidad de Verano 2012 UAO CEU y Comisión 
de Igualdad y Conciliación de la UAO CEU. Barcelona, 2-13 de julio de 2012. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2012). 
“Empirical research about information and communication sources in the university 
selection process”. 5th ICERI (International Conference of Education, Research and 
Innovation) Congress, 2012 (19-21 noviembre). Madrid. ISBN: 978-84-616-0764-8 y 978-
84-616-0763-1 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Fórmulas de ingresos para el periodismo 
digital: características del lenguaje publicitario”. IV Congreso Internacional Latina de 
Comunicación Social – IV CILCS – Universidad de La Laguna, diciembre 2012 (Revista 
Latina de Comunicación Social). ISBN: 978-84-15698-06-7 / D.L.: TF-969-2012. Pp. 1-16. 
http://www.revistalatinacs.org/12SLCS/2012_actas/002_Fondevila.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA JIMÉNEZ, Herlaynne (2012). “Uso del 
hipertexto en el ciberperiodismo: el caso de Colombia”. Revista Latinoamericana de 
Comunicación Chasqui, Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicación para 
América Latina (CIESPAL), 8-10-2012. ISSN-e: 1390-1079 

http://comunicaciones.uc.cl/prontus_fcom/site/artic/20120618/asocfile/20120618000940/articulo2_hipertextualidad.pdf
http://comunicaciones.uc.cl/prontus_fcom/site/artic/20120618/asocfile/20120618000940/articulo2_hipertextualidad.pdf
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=9b456faf-3b24-4f83-ab8f-7eb8d56a2512
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=9b456faf-3b24-4f83-ab8f-7eb8d56a2512
http://www.revistalatinacs.org/12SLCS/2012_actas/002_Fondevila.pdf
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http://www.ciespal.net/chasqui/index.php?Itemid=37&catid=142%3Aensayos&id=270%3Au
so-del-hipertexto-en-el-ciberperiodismo-el-caso-de-
colombia&option=com_content&view=article 
Indexada en CIRC y REBIUN 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana; GARCÍA, Álex (2012). “Patrones de 
conducta en Facebook: estudio de caso de una simulación”. II Congreso INCIR TV. 
Madrid: Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicación de la Universidad CEU 
San Pablo (17 y 18 de abril de 2012).  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “El encaje del cable en el nuevo modelo 
audiovisual". Triple play-Número 17, septiembre de 2012, pp. 4-6. 
-BERIAIN, Ana; FONDEVILA, Joan Francesc; BALLESTEROS, Álex (2012). "Patrones de 
conducta en Facebook: estudio del caso de una simulación" (311-334). En Alcudia, Mario; 
Legorburu, José María; Barceló, Teresa (coords). Convergencia de medios. Nuevos 
desafíos para una comunicación global. Madrid: CEU Ediciones. ISBN: 978-84-15382-41-
6. Nº 23, 436 páginas. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; CASTRO MARTÍNEZ, Elena (2012). “The 
dichotomization in the Internet: the P2P case”. International Journal of Interactive 
Communication Systems and Technologies (IJICST). Information Resources Management 
Association. DOI: 10.4018/IJICST, ISSN: 2155-4218, EISSN: 2155-4226. InfoSci®-
Journals, JCR, IGI. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Fibra óptica en Cataluña: una 
modelización de despliegue”. Tecnonews, 25-9-2012 
http://www.tecnonews.info/Fibra-optica-en-Catalu%C3%B1a--una-modelizacion-de-
despliegue/_pE0Aj1BfZN7VtoFZxcYP-
I0LJd5VAQoEgclTFvb2AArenCIe6vMt6AM4uCqvQ48c 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís; CARRERAS ALCALDE, Marta (2012). “La palabra en la pedagogía del 
Periodismo y las Ciencias de la Comunicación: el reto de Internet y las redes sociales”. I 
Congreso sobre "La palabra en la educación. Teoría y didáctica de la lengua y la 
literatura". Barcelona: Universitat Abat Oliba CEU (UAO), 30 noviembre-1 diciembre de 
2012.  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; CARRERAS 
ALCALDE, Marta (2012). “Social action through educational strategies: ethics and the 
election of Communication studies in Spain”. Revista Românească pentru Educație 
Multidimensională (Romanian Journal for Multidimensional Education), Vol. 4, n. 3: 63-80. 
December 2012. Editura Lumen, Asociatia Lumen. pISSN: 2066-7329; eISSN: 2067-9270  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; BRAVO 
NIETO, Vanesa (2012). "Presencia y reputación digital en social media: comparativa en el 
sector de la moda/Digital presence and reputation in social media: comparative in the 
fashion industry". Fonseca, Journal of Communication, nº 5 (Diciembre de 2012), pp. 92-
116. ISSN: 2172-9077 
http://fjc.usal.es/images/stories/fonseca/documents/articles/presencia_y_reputacin_digital_
en_social_media.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Las redes de cable buscan integrar en sus 
negocios a la TV conectada". Triple play-Número 18, noviembre de 2012, pp. 4-6. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc y SEGURA, Herlaynne (2012). "Enseñanza del 
periodismo digital universitario: la experiencia colombiana de De la Urbe Digital". @tic. 
Revista d'innovació educativa. Servei de Formació Permanent i Innovació Educativa 
Universitat de València. Nº 10. ISSN: 1989-3477 | Depósito Legal: V5051-2008. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Impacto del periodismo digital en los 
géneros periodísticos: estudio empírico comparativo”. Comunicación e Cidadanía. Revista 

http://www.ciespal.net/chasqui/index.php?Itemid=37&catid=142%3Aensayos&id=270%3Auso-del-hipertexto-en-el-ciberperiodismo-el-caso-de-colombia&option=com_content&view=article
http://www.ciespal.net/chasqui/index.php?Itemid=37&catid=142%3Aensayos&id=270%3Auso-del-hipertexto-en-el-ciberperiodismo-el-caso-de-colombia&option=com_content&view=article
http://www.ciespal.net/chasqui/index.php?Itemid=37&catid=142%3Aensayos&id=270%3Auso-del-hipertexto-en-el-ciberperiodismo-el-caso-de-colombia&option=com_content&view=article
http://www.tecnonews.info/Fibra-optica-en-Catalu%C3%B1a--una-modelizacion-de-despliegue/_pE0Aj1BfZN7VtoFZxcYP-I0LJd5VAQoEgclTFvb2AArenCIe6vMt6AM4uCqvQ48c
http://www.tecnonews.info/Fibra-optica-en-Catalu%C3%B1a--una-modelizacion-de-despliegue/_pE0Aj1BfZN7VtoFZxcYP-I0LJd5VAQoEgclTFvb2AArenCIe6vMt6AM4uCqvQ48c
http://www.tecnonews.info/Fibra-optica-en-Catalu%C3%B1a--una-modelizacion-de-despliegue/_pE0Aj1BfZN7VtoFZxcYP-I0LJd5VAQoEgclTFvb2AArenCIe6vMt6AM4uCqvQ48c
http://fjc.usal.es/images/stories/fonseca/documents/articles/presencia_y_reputacin_digital_en_social_media.pdf
http://fjc.usal.es/images/stories/fonseca/documents/articles/presencia_y_reputacin_digital_en_social_media.pdf
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Internacional de Xornalismo Social/Social Journalism International Review, 4, 251-270. 
ISBN1886-8975 | DL C-3660-07 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; CARRERAS ALCALDE, Marta; DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís (2012). "Fuentes de información y elección de universidad: el caso 
catalán". Didáctica, Innovación y Multimedia, Cuatrimestral. Año 8 - Nº 24-15 de diciembre 
2012. ISSN: 1699-3748. Red DIM. Grupo de investigación DIM. UAB. 
http://dim.pangea.org/revistaDIM24/revista24ARinfluenciafuentes.htm 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana (2012). "La interactividad 
en medios sociales: un estudio de caso". Revista Internacional de  
Ciencias Sociales Interdisciplinares, Volumen 1, Número 2, pp. 25-44. 2012, 
http://lascienciassociales.com/journal/, ISSN 2254-7207 © Common Ground. 25-44 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2012). “La 
elección de estudios de comunicación en España: la influencia de los factores éticos” (pp. 
103-122). En Bernad Monferrer, María Estela y Fernández Fernández, César. Labores 
docentes e investigadoras en el EEES. Madrid: 2012 Editorial: Vision Libros. ISBN: 978-84-
9011-613-5. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “La televisión conectada: ventajas e 
inconvenientes del estándar HbbTV”. Cuadernos de Información, 32, pp. 11-20. ISSN 
0716-162x / Versión electrónica: www.cuadernos.info ISSN 0717-8697. 
http://cuadernos.uc.cl/uc/index.php/CDI/article/view/452 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2012). “Connected Television: Advantages and 
Disadvantages of the HbbTV Standard”. Cuadernos de Información, 32, pp. 11-20. ISSN 
0716-162x / Versión electrónica: www.cuadernos.info ISSN 0717-8697. 
http://www.erevistas.csic.es/ficha_articulo.php?url=oai:cuadernos.uc.cl:article/452&oai_ide
n=oai_revista597 
http://cuadernos.uc.cl/uc/index.php/CDI/article/view/452 

http://dim.pangea.org/revistaDIM24/revista24ARinfluenciafuentes.htm
http://lascienciassociales.com/journal/
http://cuadernos.uc.cl/uc/index.php/CDI/article/view/452
http://www.erevistas.csic.es/ficha_articulo.php?url=oai:cuadernos.uc.cl:article/452&oai_iden=oai_revista597
http://www.erevistas.csic.es/ficha_articulo.php?url=oai:cuadernos.uc.cl:article/452&oai_iden=oai_revista597
http://cuadernos.uc.cl/uc/index.php/CDI/article/view/452
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Publicaciones en 2013 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2013). 
“Factores de elección de carreras de Ciencias de la Comunicación en España: el peso de 
la ética”, vol. 19: 735-744. Estudios sobre el Mensaje Periodístico (EMP), marzo 2013. 
ISSN en papel: 1134-1629. ISSN electrónico: 1988-2696. 
http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/view/42156 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís (2013). “Tecnología y educación: impacto en la elección de universidad”. 
Vancouver: 9º Congreso Internacional sobre Tecnología, Conocimiento y Sociedad. 
http://Tes13.cgpublisher.com/proposals/13 
http://tecnoysoc.com/conference-2013/sessions/ 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; SEGURA JIMÉNEZ, Herlaynne; DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís (2013). Digitization and University: a Colombian experience. 
INTED2013 (7th International Technology, Education and Development Conference), 
March 4th-6th, 2013, Valencia (Spain). 
-BERIAIN, Ana; FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Double-degree University 
Graduates: A Case Study in Spain”. The International Journal of Interdisciplinary 
Educational Studies, Volume 7, pp. 87-96. 2013. Illinois, USA, Common Ground Publishing 
University of Illinois Research Park. 2254-7207 
http://ijiest.cgpublisher.com/product/pub.265/prod.12 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “El cable local se debe poner al día". Triple 
play-Número 19, enero de 2013, pp. 4-5. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Cable submarino: el gran desconocido". 
Triple play-Número 19, enero de 2013, pp. 12-14. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Digitalització cultural: l’impacte de la banda 
ampla en el cloud journalism”. Terrassa: Congrés de Cultura de Terrassa. Cap al Llibre 
Blanc de la Cultura i de les Arts. 25-27 de enero de 2013. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN, Ana (2013). “Social Media Interactivity: 
A Case Study”. The International Journal of Interdisciplinary Studies in Communication, 
Volume 7, Issue 1, 2013, pp. 45-61. Illinois, USA, Common Ground Publishing University of 
Illinois Research Park. 2254-7207 
http://ijicost.cgpublisher.com/product/pub.271/prod.8 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; ESTELLA GARCÍA, Sergio; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís (2013). “Estrategias de gestión de la información para cubrir necesidades 
laborales especializadas”. ICONO14, Año 2013, Volumen 11, Nº 01, pp. 217-231 | ISSN: 
1697-8293 | DOI: ri14.v11i1.511 ISSN: 1697-8293 | DOI: 10.7195/ri14 Publicada por la 
Asociación científica de Comunicación y Nuevas Tecnologías ICONO14. Latindex, Dialnet, 
DICE, Scientific Commons, CrrossRef. In-recs (0,042 en 2010, la 15), 
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/viewFile/511/411 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “La fibra óptica hasta el hogar se ha puesto 
de moda". Triple play-Número 20, marzo de 2013, pp. 4-6. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). Scientific committee member: IADIS e-
Society 2013 conference http://www.esociety-conf.org/ 
13 – 16 March, Lisbon, Portugal http://www.esociety-conf.org/committees 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). Scientific committee member: Dear Dr. 
Joan Francesc Fondevila Gascón, Programme Committee of the Joint EGOVIS & EDEM 
2013 Conference “Advancing Democracy, Government and Governance”?. The event is 
organized in conjunction with DEXA, August 26-29, 2013 in Prague, Czech Republic. 
http://www.dexa.org/egovis%26edem2013 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). Miembro del Foro de Jóvenes 
Investigadores en Dinámicas Interculturales. CIDOB (2004-2013). 

http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/view/42156
http://tes13.cgpublisher.com/proposals/13
http://tecnoysoc.com/conference-2013/sessions/
http://ijiest.cgpublisher.com/product/pub.265/prod.12
http://ijicost.cgpublisher.com/product/pub.271/prod.8
http://www.icono14.es/
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/viewFile/511/411
http://www.esociety-conf.org/
http://www.esociety-conf.org/committees
http://www.dexa.org/egovis%26edem2013
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-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Características de la publicidad digital en 
el ciberperiodismo catalán”. En Sabés Turmo, Fernando; Verón Lasa, José Juan (eds.), 
Comunicación y la red. Nuevas formas de periodismo. XIV Congreso de Periodismo Digital 
de Huesca-2013, pp. 196-207. Huesca: Asociación de la Prensa de Aragón. ISBN: 978-84-
87175-49-7 Depósito Legal: Z 424-2013 
http://www.congresoperiodismo.com/pdf/libro2013.pdf 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2013). “El 
reto de la banda ancha para la prensa local”. En Casero, Andreu: Fernández Beltrán, 
Francisco; González, Sonia (eds.): La prensa local ante el reto digital. Oportunidades y 
riesgos en un escenario cambiante (pp. 115-130). Castelló de la Plana: Universitat Jaume I 
(ComLoc 2011).  
http://www.uji.es/permanent/tenda/978-84-8021-898-6 
ISBN: 978-84-8021-898-6 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Características de la publicidad en el 
ciberperiodismo en España: el caso de ‘El Mundo’ y ‘El País’”. index.comunicación, nº 3, 
2013, Páginas 41-61. ISSN: 2174-1859.  
http://journals.sfu.ca/indexcomunicacion/index.php/indexcomunicacion/article/view/50/57 
ISSN: 2174-1859 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “New forms of organisation for social 
innovation and entrepreneurship: the social cloud innovation model”. In Carmen Ruiz Viñals 
and Carmen Parra Rodríguez (eds.): Social Innovation. New forms of organisation in 
knowledge-based societies (pp. 111-129). New York: Routledge. ISBN: 978-0-415-64014-5 
(hbk). ISBN: 978-0-203-08287-4 (ebk) 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; BERIAIN 
BAÑARES, Ana; CALVIÑO PÉREZ, Silvia (2013). Marketing online aplicado a gestores 
administrativos: estudio de caso. Praga: 8vo Congreso Internacional sobre Ciencias 
Sociales Interdisciplinares. 30-7-2013 a 1-8-2013. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; BERIAIN 
BAÑARES, Ana; CARRERAS ALCALDE, Marta; PESQUEIRA-ZAMORA, María Jesús 
(2013). Educational possibilities in the Internet-television intersection: the HbbTV standard. 
Lisbon: International Conference on Education and New Developments 2013 (END 2013). 
1-3 junio 2013. World Institute for Advanced Research and Science (WIARS). 
 -FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís (2013). Public relations and the use of interactivity in digital press 
and in social media: a comparative analysis. Euprera Congress. European Public Relations 
Education and Research Association (Euprera). 3-5 octubre. URL (Barcelona). 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). Directory of the Spanish Nanotechnology 
Community. Madrid: Ministerio de Economía y Competitividad, Nanofutures, Prodintec. 
Seleccionado (páginas 5 y 61). 
-BERIAIN BAÑARES, Ana; FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; PERELLÓ 
SOBREPERE, Marc (2013). Estudio de caso de prensa digital en España: hipertextualidad, 
multimedia e interactividad en El País y El Mundo. Santiago de Compostela: XIII Congreso 
Internacional Ibercom 2013 (Comunicación, Cultura e Esferas de Poder). 29-31 mayo 
2013. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; HERRANDO SORIA, Carolina; BERIAIN 
BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2013). “Social media y comercio 
electrónico. Pinterest como nueva herramienta comunicacional”. DOXA COMUNICACIÓN 
Revista Interdisciplinar de comunicación y ciencias sociales, 16: 151-172.  
http://www.doxacomunicacion.es/pdf/pginasdesdedoxa167.pdf 
http://www.doxacomunicacion.es/es/hemeroteca/articulos?id=147 
ISBN: 1696-019X 

http://www.congresoperiodismo.com/pdf/libro2013.pdf
http://www.uji.es/permanent/tenda/978-84-8021-898-6
http://journals.sfu.ca/indexcomunicacion/index.php/indexcomunicacion/article/view/50/57
http://www.doxacomunicacion.es/pdf/pginasdesdedoxa167.pdf
http://www.doxacomunicacion.es/es/hemeroteca/articulos?id=147
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-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís; RUIZ VIÑALS, Carmen (2013). Perception of University: Econometric Analysis 
of Decision Factors. Barcelona: EDULEARN 2013 (1-3 juliol).   
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). Proyecto competitivo privado. Proyecto 
Usabilidad y accesibilidad de teléfonos inteligentes para personas mayores (2013). 
Fundación Vodafone y Universitat Abat Oliba CEU (UAO-CEU). Investigador principal: 
Joan Francesc Fondevila. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Periodismo ciudadano y cloud journalism: 
un flujo necesario en la Sociedad de la Banda Ancha”. Comunicación y Hombre, Nº 9. 
ISSN: 1885-365X. Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Universidad Francisco 
de Vitoria, Madrid.  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “No sempre és necessari invertir en 
mercat: la inversió en innovació també pot ajudar a generar grans creixements”. 12a edició 
de la Diada de les Telecomunicacions. Sense Tecnologia no hi ha creixement. 26-9-2013. 
CosmoCaixa de Barcelona, Col·legi d'Enginyers Tècnics i Pèrits de Telecomunicació de 
Catalunya (COETTC). 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís (2013). El 
Trabajo de Fin de Grado en Ciencias Sociales y Jurídicas. Guía metodológica. Madrid: 
Ediciones Internacionales Universitarias. ISBN: 978-84-8469-323-9. DL: M 11.118-
2013.Págs: 336. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “El cable local participa activamente en la 
evolución tecnológica". Triple play-Número 21, mayo de 2013, pp. 4-6. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Knowledge and Technological 
Development Effects on Organizational and Social Structures”. International Journal of 
Sociotechnology and Knowledge Developoment (IJSKD), 5(1): 60-62. 
DOI: 10.4018/IJSKD, ISSN: 1941-6253, EISSN: 1941-6261 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana y DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís (2013). “Hipertexto, multimedia e interactividad: comparativa 
empírica en el periodismo digital español”. En Zilles, Klaus; Cuenca, Joan; Rom, Josep 
(Eds.). Breaking the Media Value chain. VII International Conference on Communication 
and Reality. Barcelona: Universitat Ramon Llull, pp. 41-50. ISBN: 978-84-936959-9-6. DL: 
B 14.227-2013 
-Editor asociado de Revista Internacional de Tecnología, Conocimiento y Sociedad . 2012-
13. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “Hacia el FTTH en todo el territorio". Triple 
play-Número 22, julio de 2013, pp. 3-6. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “La apuesta por la fibra óptica ayudará a 
superar la crisis". Triple play-Número 22, julio de 2013, pp. 48-49. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís; CARRERAS ALCALDE, Marta; SIERRA SÁNCHEZ, Javier, PESQUEIRA 
ZAMORA, María Jesús; RUIZ VIÑALS, Carmen (2013). “The future of education and 
research: the key factor of a correct election of University”. Sevilla: 6th ICERI (International 
Conference of Education, Research and Innovation) Congress, 2013. 3 October 2013.  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; OPORTO ALONSO, Marta; FELIU ROÉ, Lluís; DEL 
OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; CARRERAS ALCALDE, Marta; PESQUEIRA ZAMORA, 
María Jesús (2013). “Palabra, educación y redes sociales: hacia una mayor interactividad”. 
II Congreso Internacional sobre "La Palabra en la Educación”. Lectura, literatura y lengua. 
De la reflexión a la práctica didáctica". Barcelona: Universitat Abat Oliba CEU (UAO), 8-9 
noviembre de 2013.  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; PEREA MUÑOZ, Eva; FELIU ROÉ, Lluís (2013). 
Use of social networks in language learning: advantages and disadvantages. Florence: 6th 
International Conference ICT for Language Learning (Pixel). 14-15 Novembre 2013. 
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-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; OPORTO ALONSO, Marta; FELIU ROÉ, Lluís; DEL 
OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; CARRERAS ALCALDE, Marta; PESQUEIRA ZAMORA, 
María Jesús (2013). Social networks and learning: new challenges, new opportunities. 
Facebook and Twitter in the classroom. Madrid (UNED): 6to Congreso Internacional de 
Aprendizaje y Cibersociedad (CG Publisher, Common Ground). 14-15 Noviembre 2013. 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís (2013). “Metodología econométrica para analizar los factores de elección de 
universidad en el EEES”. Congreso universitario internacional sobre la Comunicación en la 
profesión y en la universidad de hoy: contenidos, investigación, innovación y docencia 
(CUICIID 2013 Virtual y En Línea). Facultad de Ciencias de la Información (Universidad 
Complutense de Madrid). 15-16 de octubre de 2013. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2013). “La TV conectada a Internet evidencia un 
nuevo panorama audiovisual". Triple play-Número 23, septiembre de 2013, pp. 1-8. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; PERELLÓ SOBREPERE, Marc (2013). 
“Transparència política a Catalunya: estudi de cas”. Jornades sobre comunicació pel canvi 
social de la Universitat de Girona. 7 de novembre de 2013. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERIAIN BAÑARES, Ana; DEL OLMO ARRIAGA, 
Josep Lluís; AGUIAR PÉREZ, Javier Manuel; BALADRÓN-ZORITA, Carlos; CARRO-
MARTÍNEZ, Belén (2013). “University and selection factors: an 
econometric analysis”. Wulfenia Journal, 20(11): 56-75. 
http://www.multidisciplinarywulfenia.org/auto/index.php/pdf/stream/1i9soON/1381675512 
ISSN: 1561-882X JCR 0,267.  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; SEEBACH, Swen; CARDONA PÉREZ, Carlos 
(2013). “Photography in digital journalism: a comparative case-study analysis between 
newspapers in Canada, France, Italy and Spain”. Research Open Journal of Science and 
Technology, Vol. 1, No. 5, November 2013, PP: 51 – 62. 
 http://scitecpub.com/Journals.php 

http://www.multidisciplinarywulfenia.org/auto/index.php/pdf/stream/1i9soON/1381675512
http://scitecpub.com/Journals.php
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Publicaciones en 2014 

-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2014). Programme Committee member. European 
Conference on Social Media (ECSM 2014). University of Brighton, Sussex, UK (10-11 July 
2014). http://academic-conferences.org/ecsm/ecsm2014/ecsm14-home.htm 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; CARRERAS ALCALDE, Marta; DEL OLMO 
ARRIAGA, Josep Lluís; FELIU ROÉ, Lluís (2014). “Facebook and Twitter in education: a 
new factor to improve classes”. INTED2014 (8th International Technology, Education and 
Development Conference), 10th-12th of March, 2014. Valencia (Spain).  
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; PEREA MUÑOZ, Eva; CARRERAS ALCALDE, 
Marta; SIGNES SIGNES, Mayte; FELIU ROÉ, Lluís; DEL OLMO ARRIAGA, Josep Lluís; 
PESQUEIRA ZAMORA, María Jesús (2014). “Interactividad en el aula gracias a las redes 
sociales”. 3rd Multidisciplinary International Conference on Educational Research. 
(#CIMIE14). Segovia, 3-4 julio 2014. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2014). “Cable e interactividad: un entorno idóneo, 
¿un abonado poco propenso?". IPTV-Número 25, enero de 2014, pp. 1-6. 
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(AGACOM), 20-21 de noviembre de 2017 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; MIR BERNAL, Pedro; CORTIÑAS ROVIRA, 
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College (Boston, Los Angeles, Kasteel Well). Blanquerna Auditorium. Blanquerna-Emerson 
7th Global Summit 2021 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; POLO-LÓPEZ, Marc; MUÑOZ-SÁNCHEZ, Omar; 
VIDAL-PORTÉS, Edu (2021). “Disruption and interactivity: the psychological HbbTV 
emotions”. En Ordeix, Enric; Agràs, Judit. Responding to a Disrupted World: New 
Narratives and Mediated Realities (pp. 33-34). Blanquerna Emerson Center for Global 
Communication with the support of Blanquerna School of Communication and International 
Relations-Ramon Llull University (Barcelona) & Emerson College (Boston, Los Angeles, 
Kasteel Well). Blanquerna Auditorium. Blanquerna-Emerson 7th Global Summit 2021 
-LÁZARO-MARCÉ, Juan; GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-
Francesc (2021). Influencia de la colaboración entre las áreas de ventas y marketing en los 
resultados de las empresas en un entorno de orientación al mercado. Revista de Estudios 
Empresariales, Segunda Época, 2/2021, 44-63. DOI: 
https://doi.org/10.17561/ree.n2.2021.6507 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2021). “La banda ancha en movilidad se dispara”. 
IPTV, 71, septiembre 2021: 32-34. 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; VIDAL-PORTÉS, Edu; VILAJOANA-ALEJANDRE, 
S. (2021). Análisis de la hipertextualidad, el multimedia y la interactividad en los blogs 
turísticos líderes en España. I Congreso Innovacom, Nuevos y viejos desafíos del 
periodismo, 5 y 6 de octubre de 2021. Bellaterra: Departamento de Periodismo y Ciencias 
de la Comunicación de la Universidad Autónoma de Barcelona (UAB) con el apoyo de la 
Facultad de Ciencias de la Comunicación. 
-ROM-RODRÍGUEZ, Josep; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; POLO-LÓPEZ, Marc 
(eds.) (2021). La publicidad interactiva en televisión. Resultados de investigación (2018-

https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-81321-5_10
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2021). Barcelona: Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 
978-84-122850-7-9 
-BOTEY-LÓPEZ, Jordi; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; VILAJOANA-ALEJANDRE, 
Sandra; MIR-BERNAL, Pedro (2021). Análisis prospectivo sobre el sector publicitario: 
realidad y tendencias. En J. Rom-Rodríguez, J.-F. Fondevila-Gascón i M. Polo-López (eds.). 
La publicidad interactiva en televisión. Resultados de investigación (2018-2021) (pp. 23-42). 
Barcelona: Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-
122850-7-9 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; ROM-RODRÍGUEZ, Josep; MARTORELL-
CASTELLANO, Cristina; VIDAL-PORTÉS, Eduard (2021). Análisis sobre la publicidad 
interactiva en España: oportunidades para el HbbTV. En J. Rom-Rodríguez, J.-F. Fondevila-
Gascón i M. Polo-López (eds.). La publicidad interactiva en televisión. Resultados de 
investigación (2018-2021) (pp. 43-60). Barcelona: Facultat de Comunicació i Relacions 
Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-122850-7-9 
-ROM-RODRÍGUEZ, Josep; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; CUENCA-
FONTBONA, Joan; SANTANA-LÓPEZ, Eva (2021). El HbbTV y las nuevas oportunidades 
para la publicidad. En J. Rom-Rodríguez, J.-F. Fondevila-Gascón i M. Polo-López (eds.). La 
publicidad interactiva en televisión. Resultados de investigación (2018-2021) (pp. 61-80). 
Barcelona: Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-
122850-7-9 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; SERRA-FOLCH, Carolina; POLO-LÓPEZ, Marc 
(2021). Publicidad interactiva en España: estudio de caso según duración y ubicación del 
anuncio. En J. Rom-Rodríguez, J.-F. Fondevila-Gascón i M. Polo-López (eds.). La publicidad 
interactiva en televisión. Resultados de investigación (2018-2021) (pp. 81-100). Barcelona: 
Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-122850-7-9 
-VIDAL-PORTÉS, Eduard; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; POLO-LÓPEZ, Marc; 
CUENCA-FONTBONA, Joan (2021). Televisión y publicidad: hacia un modelo interactivo 
gracias al HbbTV. En J. Rom-Rodríguez, J.-F. Fondevila-Gascón i M. Polo-López (eds.). La 
publicidad interactiva en televisión. Resultados de investigación (2018-2021) (pp. 101-118). 
Barcelona: Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-
122850-7-9 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; ROM-RODRÍGUEZ, Josep; POLO-LÓPEZ, Marc 
(eds.) (2021). La publicidad interactiva en televisión. Perspectiva empresarial. Barcelona: 
Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna. ISBN: 978-84-122850-6-2. 
Pp. 1-24. 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2021). Publicitat i art: dues grans disciplines en un 
únic perfil. El Butlletí de l’AMIC, 411. 19-11-2021: 49-52. 
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Publicaciones en 2022 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; MIR-BERNAL, Pedro; SANMIGUEL, Patricia; 
SÁDABA-GARRAZA, Teresa; VILA-MÁRQUEZ, Fátima (2022). Moda o ¿cómo interactuar 
con las generaciones jóvenes para crear marca? Cuadernos del Centro de Estudios en 
Diseño y Comunicación, 24(150), 19-32. ISSN Impresión 1668-0227 ISSN Online: 1853-
3523 
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/cuadernos/detalle_publicacion.php?
id_libro=938 
https://doi.org/10.18682/cdc.vi150.5534 
 
 
-CRESPO, Javier; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; MARQUÉS PASCUAL, 
Joaquim (2022). Employer branding y propuesta de valor al empleado a través de los 
códigos éticos en las empresas del sector financiero: estudio de caso. Revista INNOVAR, 
32(83), 51-62. 
Scopus Q3 (0,16) 
https://revistas.unal.edu.co/index.php/innovar/article/view/99886/82333 
https://doi.org/10.15446/inno-var.v32n83.99886 
 
-BERBEL, Gaspar; REYES, Juan David; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc (2022). 
Utilidad, reputación online e intención de uso de cuatro plataformas de economía 
colaborativa. Modelo de análisis multivariante (anova). Alojarse, viajar, comer y 
experimentar. Comparación de Airbnb, Blablacar, Eatwith y Trip4Real. CIRIEC-España, 
revista de economía pública, social y cooperativa, 105, 205-232. ISSN edición impresa: 
0213-8093. ISSN edición online: 1989-6816 
Claves Econlit: D16, L10, O33, C90. 
https://doi.org/10.7203/CIRIEC-E.105.16711 
 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; BERBEL, Gaspar; PUIGGRÒS, Elena (2022). 
Influencia de las redes sociales y de los recursos web sobre el proceso de consumo en 
restaurantes tras el confinamiento por Covid-19 en restaurantes. Ourense: XXII Congreso 
Internacional AECIT “El nuevo turismo”. 6-8 de octubre de 2022. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc (2022). Innovación y transformación digital. 
Barcelona: Executive MBA EAE Business School. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc (2022). Claus de futur del sector dels operadors de 
telecomunicacions. Barcelona: DMTforum-XXVI Jornades del Cable i la Banda Ampla a 
Catalunya. 19-5-2022. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). “5G presente, 6G en el horizonte”. IPTV, 
74, marzo 2022: 32-34. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). “La infraestructura clau, la infraestructura 
de la sostenibilitat”. Euncet Alumni, juny 2022: 19. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). Análisis de la interactividad y HbbTV en 
canales autonómicos y especializados: el caso de Cataluña. VII Congreso Internacional 
Comunicación y Pensamiento. Sevilla: Ladecom (Laboratorio de Estudios  en 
Comunicación), Democ Media, Grehcco y Egregius. 27-28 abril 2022. 

https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/cuadernos/detalle_publicacion.php?id_libro=938
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/cuadernos/detalle_publicacion.php?id_libro=938
https://doi.org/10.18682/cdc.vi150.5534
https://revistas.unal.edu.co/index.php/innovar/article/view/99886/82333
https://doi.org/10.15446/inno-var.v32n83.99886
https://doi.org/10.7203/CIRIEC-E.105.16711
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-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). El rol de Instagram y WhatsApp en la 
construcción de la identidad online de las estudiantes universitarias durante la COVID-19. 
VII Congreso Internacional Comunicación y Pensamiento. Sevilla: Ladecom (Laboratorio 
de Estudios  en Comunicación), Democ Media, Grehcco y Egregius. 27-28 abril 2022. 
 
-GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar; FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; ROVIRA PÉREZ, 
Marina; RUBIO ÁLVAREZ, Amanda (2022). Diferencias de género en la percepción del 
reggaetón en el público millennial y centennial y en trabajadores jóvenes de la industria. 
Ámbitos, Revista Internacional de Comunicación, 57, 171-191. 
http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2022.i57.10 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; BERBEL-GIMÉNEZ, Gaspar; VIDAL-PORTÉS, 
Eduard; HURTADO-GALARZA, Katherine (2022). Ultra-Processed Foods in University 
Students: Implementing Nutri-Score to Make Healthy 
Choices. Healthcare, 10(6), 984. 
Abstract: https://www.mdpi.com/2227-9032/10/6/984 
PDF Version: https://www.mdpi.com/2227-9032/10/6/984/pdf 
Scopus i JCR Q1. IF: 2,645 
https://doi.org/10.3390/healthcare10060984 
Q2 0,61 
 
-FONDEVILA GASCÓN, JOAN FRANCESC (2022). La Secció d’Hoquei del Terrassa 
Futbol Club i del Club Deportiu Terrassa. Una Història de Llegenda. Terrassa: Terrassa 
FC, Omnia Books y Associació per al Foment Cultural de Terrassa (AFCT). ISBN: 978-
8412286526 
 
-FONDEVILA GASCÓN, JOAN FRANCESC (2022). Història de l’handbol a Terrassa. 
Terrassa: Omnia Books i Associació per al Foment Cultural de Terrassa (AFCT). ISBN: 
978-8412531251 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). Gairebé 200 milions de llars 
amb FTTH i FTTB i 96 milions de subscriptors a la Unió Europea. El Butlletí de l’AMIC, 
432. 27-5-2022: 22-23. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; BERBEL-GIMÉNEZ, Gaspar; VIDAL-PORTÉS, 
Eduard; HURTADO-GALARZA, Katherine (2022). Fonts d’informació sobre aliments 
ultraprocessats en universitaris durant la pandèmia de la COVID-19. Barcelona: V Congrés 
Internacional de la Societat Catalana de Comunicació-Institut d’Estudis Catalans. 8 de juliol 
de 2022. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc; GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar; VIDAL-PORTÉS, 
Eduard; PUJOL CORDERO, Oriol (2022). Anàlisi visual d’anuncis publicitaris: influència del 
neuromàrqueting. Barcelona: V Congrés Internacional de la Societat Catalana de 
Comunicació-Institut d’Estudis Catalans. 8 de juliol de 2022. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; CARRERAS-ALCALDE, Marta; CORTÉS-
TIMONER, Xavier; BOTEY-LÓPEZ, Jordi (2022). Aplicacions comunicatives i 
tecnològiques del bessó digital. Barcelona: V Congrés Internacional de la Societat 
Catalana de Comunicació-Institut d’Estudis Catalans. 8 de juliol de 2022. 
 

http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2022.i57.10
https://www.mdpi.com/2227-9032/10/6/984
https://www.mdpi.com/2227-9032/10/6/984/pdf
https://doi.org/10.3390/healthcare10060984
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-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar; VIDAL-PORTÉS, 
Eduard; PUJOL, Oriol (2022). Influencia del neuromarketing en la percepción de carteles 
publicitarios: factores determinantes en la atención. Sant Julià de Lòria (Andorra): VIII 
Simposium Gráfica. Encuentro Académico de Investigación en Diseño Gráfico. 7-9 de 
septiembre de 2022. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc (2022). Impacto de la banda ancha. I Colóquio 
Internacional sobre Desinformação: Impactos políticos, culturais e científicos em Brasil e 
Espanha. Facultat de Comunicació i Relacions Internacionals Blanquerna i la Xarxa 
Nacional de Lluita contra la Desinformació – RNCD Brasil celebren entre el 27 i el 29 de 
juny. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). “Estrategias de protección para el cable 
submarino”. IPTV, 76, julio 2022: 32-34. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar; VIDAL-PORTÉS, 
Eduard; PUJOL, Oriol (2022). Influencia del neuromarketing en la percepción de carteles 
publicitarios: factores determinantes en la atención. En UAB-Departament de Publicitat, 
Relacions Públiques i Comunicació Audiovisual (ed.), Libro colectivo Symposium 22 (17). 
Bellaterra: Universitat Autònoma de Barcelona (UAB). ISBN: 978-84-09-43092-5. DL B 
18960-2016. 
 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; MIR-BERNAL, Pedro; SÁDABA-GARRAZA, 
Teresa; VILA-MÁRQUEZ, Fátima (2022). Moda o ¿cómo interactuar con las generaciones 
jóvenes para crear marca? VII Coloquio Internacional de Investigación en Diseño: 
Proyecciones de la Moda. Programa de Investigación en Diseño: Proyecciones de la 
moda. Universidades Estácio de Sá (Río de Janeiro, Brasil), EACH (San Pablo, Brasil) y 
Universidad de Palermo (Argentina). 18-22 de julio de 2022. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; GUILLÉN-PUJADAS, Miguel; GUTIÉRREZ-
ARAGÓN, Óscar; VILAJOANA-ALEJANDRE, Sandra (2022). Effects of Covid 19 on the 
use of taxis in the post-pandemic. 8th Annual Blanquerna-Emerson Global Summit Building 
Bridges in Uncertain Times: Finding Commonalities Through Communication. Washington 
D.C.: Blanquerna-Emerson. November 3-4, 2022. 
 
-FONDEVILA GASCÓN, Joan Francesc (2022). “Redes para la inversión en Internet of 
Things”. IPTV, 77, septiembre 2022: 32-34. 
 
-GUTIÉRREZ-ARAGÓN, Óscar, GUILLÉN-PUJADAS, Miguel, FONDEVILA-GASCÓN, 
Joan-Francesc (2022). Percepción de habilidades en la figura del directivo y disposición a 
ocupar el cargo por parte de los trabajadores. Análisis de diferencias por género. Revista 
Internacional de Organizaciones, 29, 7-34. https://doi.org/10.17345/rio29.7-34 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, J.-F.; VIDAL-PORTÉS, E.; VILAJOANA-ALEJANDRE, S.; 
KRTOLICA-LUKIC, A. y LOBO-FERNÁNDEZ, C. (2022). El fenómeno blog en España: 
análisis sectorial de hipertextualidad, multimedia e interactividad. Anàlisi: Quaderns de 
Comunicació i Cultura, núm. extraordinari 2022, 25-42.  
https://doi.org/10.5565/rev/analisi.3515 
https://analisi.cat/article/view/extra-2022-fondevila-etal 
https://analisi.cat/article/view/extra-2022-fondevila-etal/3515-pdf-es 
 

https://doi.org/10.17345/rio29.7-34
https://doi.org/10.5565/rev/analisi.3515
https://analisi.cat/article/view/extra-2022-fondevila-etal
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-FONDEVILA GASCÓN, Joan-Francesc (2022). “Retos para una banda ancha a toda 
velocidad”. Revista Feceminte, 160, noviembre 2022: 10-11. 
https://www.feceminte.cat/Revista/Telecomunicaciones160/160.html 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; VIDAL-PORTÉS, Eduard; POLO-LÓPEZ, Marc 
(2022). El rol de Instagram y WhatsApp en la construcción de la identidad en estudiantes 
universitarias. XIV Congreso Internacional Latina de Comunicación Social 
(www.congresolatina.net). 23, 24 y 25 de Noviembre de 2022. Libro de Actas del XIV 
Congreso Internacional Latina de Comunicación Social con ISBN 978-84-09-43477-0. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; CORTÉS, Xavier; VIDAL-PORTÉS, Eduard; VILA-
MÁRQUEZ, Fátima (2022). Communication, digital twins and industry: a real application. 
XIV Congreso Internacional Latina de Comunicación Social (www.congresolatina.net). 23, 
24 y 25 de Noviembre de 2022. Libro de Actas del XIV Congreso Internacional Latina de 
Comunicación Social con ISBN 978-84-09-43477-0. 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc (2022). “Los operadores de telecomunicación en 
España, en la vanguardia europea”. IPTV, 78, noviembre 2022: 32-34. 
https://online.fliphtml5.com/rnaku/xmtg/?1667999509729 
 
-CRESPO, Javier L.; MARQUÉS-PASCUAL, Joaquín; FONDEVILA-GASCÓN, Joan-
Francesc (2022). Políticas de recursos humanos a través de los códigos éticos de 
multinacionales españolas. Revista de investigación Administración e Ingeniería, 10(3). 
https://doi.org/10.15649/ISSN.2346-030X 
ISSN: 2346-030x 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; MIR-BERNAL, Pedro; SANMIGUEL, Patricia; 
SÁDABA-GARRAZA, Teresa; VILA-MÁRQUEZ, Fátima (2022). Engage employees to 
engage customers: The role of the internal branding in fashion in retail. Cuadernos del 
Centro de Estudios en Diseño y Comunicación, 174, 93-122. ISSN Impresión 1668-0227 
ISSN Online: 1853-3523 
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/cuadernos/detalle_articulo.php?id_li
bro=997&id_articulo=19394 
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/archivos/997_libro.pdf 
 
-FONDEVILA-GASCÓN, Joan-Francesc; LÓPEZ-LÓPEZ, David; GUTIÉRREZ-ARAGÓN, 
Óscar; BAÑOS-CARMONA, Vinyet (2022). Sexismo en la publicidad televisiva: análisis 
comparativo entre 2018-2022. Razón Y Palabra, 26(115), 205-221. 
https://revistarazonypalabra.org/index.php/ryp/article/view/1988 
https://doi.org/10.26807/rp.v26i115.1988 
 

https://www.feceminte.cat/Revista/Telecomunicaciones160/160.html
http://www.congresolatina.net/
http://www.congresolatina.net/
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4. CAPACIDAD FORMATIVA DEL GRUPO: TESIS DIRIGIDAS Y LEÍDAS POR 

MIEMBROS DEL GRUPO. PARTICIPACIÓN EN MASTERS UNIVERSITARIOS Y 
DOCTORADOS DURANTE LOS ÚLTIMOS AÑOS. 
 

4.1 Tesis doctorales dirigidas por miembros del grupo ya finalizadas o en proceso: 
  

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 

El uso de las redes sociales como herramienta de comunicación 
para las marcas de gran consumo en España. Análisis del 
sentimiento de marca a través de la observación humana y 
mecánica 

Fecha de lectura: 6-11-2014 
Nombre del doctorando: Pedro Mir Bernal 
Universidad/Institución donde se leerá:  UAO CEU 

 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 
The role of Friday sermon in shaping the opinion of the 
worshippers in Jordan 

Fecha de lectura: 3-2-2016 
Nombre del doctorando: Philip Odeh Madanat 
Universidad/Institución donde se leerá: UOC 

 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 

La influència de les comunitats virtuals en la decisió de compra 
de productes turístics. Ús d'smartphones en reserves d'hotels a 
Barcelona per a un segment business 

Fecha de lectura: 15-10-2016 
Nombre del doctorando: Mònica Muñoz González 
Universidad/Institución donde se leerá:  UAO CEU 

 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 
Els continguts digitals a les petites i mitjanes empreses. 
Estratègia i continguts als projectes social media 

Fecha de lectura: 8-7-2017 
Nombre del doctorando: Lluís Feliu Roe 
Universidad/Institución donde se leerá:  UAO CEU 

 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 

The use of new media and ICT by social movements in 
contemporary processes of political activism 
 

Fecha de lectura: 21-12-2018 
Nombre del doctorando: Marc Perelló 
Universidad/Institución donde se leerá:  Blanquerna-URL 
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Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 

Estrategias de comunicación y comunidades virtuales. 
Evaluación y análisis de sitios web de educación medioambiental 
en Colombia, Costa Rica y Brasil 

Fecha de lectura: 30-1-2020 
Nombre del doctorando: Sonia Herminia Roa Trujillo 
Universidad/Institución donde se leerá: Blanquerna-URL 

 
 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  

Título del trabajo: 
Universal Media Measurement: nuevo modelo para la medición 
universal y homogénea de medios 

Fecha de lectura: 23-9-2020 
Nombre del doctorando: Javier Sánchez Lamelas 
Universidad/Institución donde se leerá: Blanquerna-URL 

 
 
 

Director tesis: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón y Dr. Marc Polo López 

Título del trabajo: 
Vinculación directa entre el éxito y solvencia de una marca y la 
inversión previa en branding y posicionamiento 

Fecha de lectura: 2024 
Nombre del doctorando: Sara Jiménez García 
Universidad/Institución donde se leerá: Blanquerna-URL 

 
 
 4.2 Vinculación en masters universitarios, programas de Doctorado y grupos de 
investigación: 
 
-Miembro del Observatorio de la Comunicación Científica de la Universitat Pompeu Fabra 
(UPF). 
-Colaboración con el Máster Universitario en Marketing y Dirección Comercial (EAE 
Business School). Desde 2016. 
-Profesor del Máster Universitario en Comunicación de Crisis en Ciencias de la Salud (EAE 
Business School). Desde 2016. 
-Profesor del Máster Universitario de Gestión de Recursos Humanos (EAE-UPC). Desde 
2016. 
-Profesor del Máster Universitario MBA de Dirección en Comunicación (EAE-UPC). Desde 
2016. 
-Profesor del Máster Universitario MBA de Dirección de Empresas (EAE-UPC). Desde 
2016. 
-Colaboración con la Comisión Académica del Programa de Doctorado en Procesos, 
Contenidos, Innovación e Implicaciones de los Nuevos Entornos de la Comunicación 
Social (CEINDO). 
-Profesor del Máster Universitario en Sociedad de la Información y el Conocimiento (UOC). 
Desde 2012. 
-Profesor del Máster Universitario en Seguridad Alimentaria (UPF, UAB, UB). Desde 2016. 
-Profesor del Máster Universitario en Estrategia y Creatividad Publicitaria (Blanquerna-
URL). Desde 2016. 
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5. RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN: UTILIDAD E IMPACTO 
 
 
Los resultados de la investigación son de gran utilidad e impacto. Así, diversas 
empresas han adoptado las estrategias marcadas por los estudios científicos llevados 
ya a cabo, y se ha creado una línea de desarrollo en otros países. 
El impacto de los artículos científicos ya publicados es elevado. De hecho, en el campo 
de marketing digital la Escola Universitaria de Turisme Mediterrani es claramente líder 
en España en artículos publicados, comunicaciones en congresos e índices de 
impacto.  
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6. PRINCIPAL FINANCIACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN OBTENIDA DURANTES LOS 

ÚLTIMOS AÑOS 
 
6.1) Dirección y participación en proyectos de investigación competitivos: 

 
 
 

Título del proyecto: Nuevas formas de publicidad interactiva en televisión, Internet y los medios digitales. 
Aplicaciones reales en HbbTV 

Entidad financiadora: Ministerio de Economía y 
Competitividad 

Referencia/Código de la concesión: 
CSO2017-88895-R 

Importe concedido: 30.250 euros 

Duración del proyecto: desde 1/1/2018 hasta 31/12/2021              

Investigadores principales: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón y Dr. Josep Rom Rodríguez  

Miembros del grup que participan (Apellidos, nombre): profesores de URL, EUM-Mediterrani y Universidad 
de Navarra 

 
 

 
 
6.2) Participación en convenios y / o contratos de investigación y transferencia de 
tecnología de especial relevancia con empresas y / o administraciones 

 
Título del convenio / contrato: IMPACTO DE LA BANDA ANCHA Y EL CABLE SOBRE PERIODISMO DIGITAL  

Nombre empresa / administración financiadora: ERICSSON 
 

País: SUECIA Y ESPAÑA 

Importe concedido: 4300 euros 

Duración: desde   2009                hasta 2022 

Investigador/a responsable: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón 

Miembros del grupo que participan (Apellidos, nombre): Marta Carreras, Lluís Feliu, Marc Perelló, Pedro 
Mir  

 
 
 

 
Título del convenio / contrato: GRUPO DE INVESTIGACIÓN SOBRE PERIODISMO DIGITAL Y BANDA ANCHA 
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Nombre empresa / administración financiadora: ONO 
 

País: ESPAÑA 

Importe concedido: 4000 euros 

Duración: desde   2006                hasta 2022 

Investigador/a responsable: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón 

Miembros del grupo que participan (Apellidos, nombre): Marta Carreras, Lluís Feliu, Marc Perelló 

 
 

 
Título del convenio / contrato: LA SOCIEDAD DE LA BANDA ANCHA Y EL MULTIMEDIA  

Nombre empresa / administración financiadora: ALCATEL-
LUCENT 
 

País: ESPAÑA 

Importe concedido: 4300 euros 

Duración: desde   2006                hasta 2022 

Investigador/a responsable: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón 

Miembros del grupo que participan (Apellidos, nombre): Marta Carreras, Lluís Feliu, Marc Perelló, Pedro 
Mir, Mónica Muñoz 

 
 

 
Título del convenio / contrato: LOS DERECHOS DE AUTOR Y LOS CONTENDOS DIGITALES  

Nombre empresa / administración financiadora: EGEDA y SGAE 
 

País: ESPAÑA 

Importe concedido: 5600 euros 

Duración: desde   2006                hasta 2022 

Investigador/a responsable: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón 

Miembros del grupo que participan (Apellidos, nombre): Marta Carreras, Lluís Feliu, Marc Perelló  

 
 
 
 
 



 

55 

7. COMPOSICIÓN, ESTRUCTURA Y ORGANIZACIÓN DEL GRUPO. COHERENCIA 
DEL EQUIPO, DE LAS LÍNEAS DE TRABAJO E INTERDISCIPLINARIEDAD 

 
Composición del grupo. El Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en 
Marketing y Periodismo Digital (SIMPED) está integrado por los siguientes miembros: 
 
-Director: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón  
 

-Coordinadores Estrategias de marketing digital en social media: Blanca Braut y Lluís             
Feliu 

-Coordinadores Aplicaciones multilingües para marketing digital: Blanca Braut y Lluís             
Feliu 

 
-Responsable del área de creación de Trabajos Finales de Grado sobre marketing 
digital: Dr. Joan Francesc Fondevila Gascón 
 
 
-Investigadores: Dr. Enric Serradell, Dr. Emilio Descarrega, Dr. Gaspar Berbel, Dr. 
Óscar Gutiérrez, Dr. Félix Barahona, Mònica Muñoz, Marta Carreras (CECABLE), 
Herlaynne Segura (Colombia), Dr. Daniel López (Ecuador), Miguel Ángel González 
(México), Lluís Feliu, Dr. Pedro Mir 
 
-Colaboradores externos: Oriol Marquès, Elena Castro, Carolina Herrando, Carles 
Cardona, Marc Perelló. 
 
La coherencia del equipo es máxima, ya que todos estudian el marketing digital y la 
banda ancha, unos centrados en España, otros en el extranjero, siguiendo la 
metodología del Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en Marketing 
y Periodismo Digital (SIMPED). La interdisciplinariedad está garantizada en los dos 
ejes angulares de la acción: marketing digital y banda ancha. Se establece un protocolo 
de publicaciones, unos objetivos muy específicos y unas líneas de trabajo compartidas 
por todos los miembros del grupo. 
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8. ACTIVIDADES DE DIVULGACIÓN CIENTÍFICA REALIZADAS Y PREVISIÓN 

PARA LOS PRÓXIMOS AÑOS. 
 
 
 
La previsión es la siguiente: 
 
Año 2023-24  

 
-Artículos científicos: publicación de entre 2 y 4 artículos científicos en revistas científicas 
indexadas internacionales. 
-Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 2 y 4 comunicaciones en 
congresos científicos internacionales. 
-Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
-Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el objeto de 
estudio del grupo de investigación. 
-Congresos y Jornadas. Colaboración con el DMTforum-Jornadas del Cable y la Banda 
Ancha en Cataluña y colaboración en otros eventos.  
-Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos en 
medios de comunicación y/o blogs. 
-Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral. 

 
Año 2024-25 
 
-Artículos científicos: publicación de entre 2 y 4 artículos científicos en revistas científicas 
indexadas internacionales. 
-Comunicaciones en Congresos: presentación de entre 2 y 4 comunicaciones en 
congresos científicos internacionales. 
-Libros. Publicación de al menos un libro o capítulo de libro en papel o digital. 
-Trabajos de Final de Grado. Dirección de al menos 5 TFG relacionados con el objeto de 
estudio del grupo de investigación. 
-Congresos y Jornadas. Colaboración en el DMTforum-Jornadas del Cable y la Banda 
Ancha en Cataluña y colaboración en otros eventos.  
-Artículos en medios de comunicación y/o blogs. Publicación de al menos 5 artículos en 
medios de comunicación y/o blogs. 
-Tesis doctorales. Dirección de una tesis doctoral. 
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9. COLABORACIONES EXTERNAS DEL GRUPO 
 
 
-Colombia. Colaboración con el Grupo de Investigación sobre Sistemas de 
Monetización en Marketing y Periodismo Digital creado en Colombia como filial del de 
España, que es el original. 
-México. Colaboración con el Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización 
en Marketing y Periodismo Digital creado en México como filial del de España, que es 
el original. 
-Ecuador. Colaboración con el Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización 
en Marketing y Periodismo Digital creado en Ecuador como filial del de España, que es 
el original. 
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10. OTROS MÉRITOS Y/O APORTACIONES DEL GRUPO QUE SE QUIERAN 

DESTACAR 
 
 
Miembros del Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en Marketing y 
Periodismo Digital participan como miembros del Comité científico, del staff o como 
reviewers de diversas publicaciones científicas.  
 
El Grupo de Investigación sobre Sistemas de Monetización en Marketing y Periodismo 
Digital ha recibido diversos premios y galardones, como el de la Universitat Autònoma de 
Barcelona (UAB) por la organización de las Jornadas del Cable y la Banda Ancha en 
Cataluña, o de Caixa Sabadell, Unnim, La Caixa, Ericsson, Cisco, Ono, Avui, Diari de 
Terrassa, El Periódico de Catalunya, Alcatel-Lucent y otras empresas y entidades por su 
investigación sobre marketing digital, periodismo, contenidos, banda ancha y tecnología. 
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11. PRESUPUESTO ESTIMADO PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO: 

 
 

COSTES DE 
EJECUCIÓN 

JUSTIFICACIÓN DE 
LA NECESIDAD 

PRIMER  
AÑO 

SEGUNDO 
AÑO 

TERCER  
AÑO 

1. Fungible     
1.1. Material diverso 1000 1000 1000 
1.2     
1.3.     

2. Inventariable     
2.1.     
2.2     
2.3.     

3. Viajes     
3.1. Coordinación 

España-Colombia 
1500 1250 2500 

3.2 Coordinación 
España-México 

1500 1250 2500 

3.3. Coordinación 
España-Ecuador 

1500 1250 2500 

4. Otros Gastos     
4.1. Inscripciones 

congresos 
4000 5000 5000 

4.2 Traducciones 
artículos científicos 

4000 4000 4000 

4.3. Equipos de 
investigación 
estadística 

4500 4500 4500 

TOTAL: 18.000 18.250 22.000 
 


