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1. BREVE RESUMEN DEL PROYECTO 

 
El grupo de investigación ISTB (Image, Satisfation and Tourist Behavior) fue creado en 2013 en la Escuela 
Universitaria Mediterráneo, centro adscrito en la Universitat de Girona (UdG) y está dirigido por la Dra. 
Elena Puiggròs Román, coordinadora del Grado en Turismo de la Escuela Universitaria Mediterráneo. 
ISTB es reconocido al 2017 por el Consejo de Gobierno de la Universitat de Girona como grupo de 
Investigación de la UdG con el código GRAD0004. Al 2022, se presenta a un SGR 2021 SGR 01369 
formando parte de un grupo Interdisciplinario de Investigación Territorio y Sociedad (TiS) con la dirección 
de Daniel Paül de la Universitat de Lleida. 
En las investigaciones del grupo, que analiza los casos de Cataluña y España en el contexto internacional, 
se utiliza una metodología científica original y empirista que permite identificar el estado del arte de la 
cuestión y que a la vez promueve una mejora en los resultados de la praxis en este campo. En la 
investigación se analiza tanto las empresas, los clientes, las instituciones públicas y privadas, es decir se 
trabaja con todos los agentes y actores del ámbito turístico. Y ase a nivel local, autonómico, nacional o 
internacional, puesto que en teoría a través de internet el consumidor (crossumer) es internacional. 
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Las principales líneas de investigación del Grupo ISTB son las siguientes:  
• Imagen de destinos, productos y servicios. La imagen de los destinos, productos y servicios es un 
elemento clave tanto en la decisión de compra como en la satisfacción de los visitantes. Este aspecto es 
imprescindible tanto desde el punto de vista de marketing como el de la ordenación de territorio porque las 
innovaciones, variaciones y fluctuaciones son extraordinariamente dinámicas. 
• Patrimonio cultural, turismo y ocio. El patrimonio cultural, turismo y ocio se conjugan como un todo 
integrado y cada vez cobra mayor importancia no solo para el turista internacional o nacional sino que de 
una forma creciente también para los ciudadanos del mismo territorio. Más si cabe, a partir de la COVID-
19 se valora el (re)descubrir el propio territorio. 
• Gestión del ocio. Los cambios de vida en la sociedad actual indican que las fronteras entre ocio y 
compras son cada vez más difusas, tal como indica la Comisión Europea en el documento “Transition 
pathway for tourism” en el área de resilencia en el topic 26 Servicios turísticos para visitantes y residentes. 
• Nuevas tendencias en turismo. Las innovaciones son cada vez más cambiantes y tienen que ser 
analizadas en profundidad porque afecta tanto los mismos destinos, a la comercialización de estos, como 
las formas de consumo. Desde la robotización a las Smart Cities pasante por la realidad aumentada es 
fundamental hacer un análisis de las afectaciones de todas estas innovaciones y tendencias. 
• Otras líneas de investigación. ISTB es interdisciplinario de forma que tienen cabida otras líneas de 
investigación dentro del enfoque sociológico, geográfico en una tendencia holística. 
 
 
 

2. OBJETIVOS CIENTÍFICOS DEL GRUPO Y PLAN DE TRABAJO 

 
Los objetivos científicos de ISTB son los que aparecen a continuación: 

● Estudiar empíricamente el modus operandi de las empresas turísticas, especialmente las de 
Turismo cultural  

● Estudiar la Sostenibilidad del sector turístico 
● Analizar el comportamiento de los turistas y visitantes, tanto en destinos como en recursos 
● Analizar el sector turístico desde la perspectiva de género 
● Estudiar las estrategias de las empresas de Turismo cultural  
● Estudiar modalidades concretas de turismo como el turismo gastronómico, enológico y el turismo 

creativo y experiencial 
Estudiar empíricamente el modus operandi de las empresas turísticas, especialmente las dedicadas al 
turismo  cultural  en los medios de comunicación digitales en España a través de los siguientes parámetros: 
la hipertextualidad (interna o externa; contextual, relacional o recomendada; estructural jerárquica o 
semántica; unirrelacional o multirrelacional; explícita o implícita; estructural según tipo y grado), la 
interactividad (inclusiva o autorial; estructura aleatoria, fija, relacional o contributiva; dialogismo simétrico 
o asimétrico; temporalidad sincrónica o asincrónica; técnica dialógica o personalizada con moderación o 
sin moderación) y el multimedia (texto, imagen con o sin movimiento, audio, infografía y programas 
autoejecutables 
 
 
 
 

3. PRODUCCIÓN CIENTÍFICA DEL GRUPO: PUBLICACIONES Y PONENCIAS 
CIENTÍFICAS MÁS DESTACADAS 

 
2013 

Espinet, J.-M., Fluvià, M. & Rigall-I-Torrent, R. (2011). The Impact of Inbound Demand on Price Levels in 

Tourism Municipalities: Empirical Evidence from Catalonia. Tourism Economics, 17(1), 159-189. 

https://doi.org/10.5367/te.2011.0020 

Puiggròs, E. (2013). Cataluña. En X. Pardellas y J.A. Mondéjar, La actividad turística española en 2014 (pp 

179-188). Síntesis 

 

 

 

https://doi.org/10.5367/te.2011.0020
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2014 

Fondevila-Gascón, J.F (2014). Buenas prácticas Del TFG: diseño, estrategias, modalidades y tutorización. I 

Congreso Interuniversitario del Trabajo Fin de Grado (TFG). 19 y 20 de mayo de 2014. Auditorio Del 

Paraninfo de la UPV/EHU en Abandoibarra 

Fondevila-Gascón, J.F, (2014). Buenas prácticas Del TFG: diseño, estrategias, modalidades y tutorización. I 

Congreso Interuniversitario el Trabajo Fin de Grado (TFG). Bilbao: Universidad Del País Vasco y 

Universidad de Barcelona. 19 y 20 de mayo de 2014.  

Puiggròs, E. (2014). Cataluña. En   J.A. Mondéjar y E. Parra, La actividad turística española en 2013 (pp 243-

250). Síntesis 

Puiggròs, E. (2014). Innovación y TIC: el caso de los museos de Barcelona. Congrés OCITUR-14 2on Congrès 

d'Oci i Turisme. Celebrado en  Escola Universitària del Maresme, adscrita a la Universitat Pompeu Fabra, 

Universitat de les Illes Balears.  

Puiggròs, E. i Tort, N (2014) Innovación y TIC: el caso de los museos de Barcelona. XVIII Congreso AECIT y 

INVAT∙TUR Turismo, liderazgo, inovación y emprendimiento. Celebrado en  Benidorm, Generalitat 

Valenciana.  

Puiggròs, E. i Tort, N (2014) Innovación y TIC: el caso de los museos de Barcelona. Congrés OCITUR 14 2on 

Congrès d'Oci i Turisme. Celebrado en  Escola Universitària del Maresme, adscrita a la Universitat 

Pompeu Fabra, Universitat de les Illes Balears.  

Puiggròs, E., Lin, L. i, Liu, L. (2014). Study on the perceived image of Barcelona: The case of Chinese market. 

Second International Conference on Tourism between China‐Spain ICTCHS. Celebrado en Escola 

Universitària del Maresme, adscrita a la Universitat Pompeu Fabra, Universitat de les Illes Balears. 

 

2015 

Espinet, J.M. (2015). La estacionalidad y concentración territorial de la actividad: mitos, realidades y 

alternativas. En E. Aguiló Pérez y S. Antón Clavé,  20 retos para el turismo en España (185-207) 

Pirámide 

Espinet, JM. y Fluvià, M. (2015). Los precios de la actividad turística, En E. Alén y F. Calero, La actividad 

turística española en 2014 (pp 49-58). Síntesis 

Fondevila-Gascón, J.F (Julio 2015). Investigación sobre marketing digital y turismo: el factor hipertextualidad, 

multimedia e interactividad. III Jornada AECIT (Asociación Española de Expertos Científicos en Turismo) 

sobre proyectos de investigación en turismo. Escola Universitària Mediterrani (Universitat de Girona), 

Barcelona, 3 de julio de 2015. 

Fondevila-Gascón, J.F (Julio 2015). Investigación sobre Tecnologías de la Información y la Comunicación en 

turismo. III Jornada AECIT (Asociación Española de Expertos Científicos en Turismo) sobre proyectos 

de investigación en turismo. Escola Universitària Mediterrani (Universitat de Girona), Barcelona, 3 de 

julio de 2015 

Fondevila-Gascón, J.F, Berbel, G., Muñoz, M., Mir-Bernal, P., Puiggròs, E. (Noviembre 2015). Using 

smartphones reservations for hotels in Barcelona for a business segment: empirical analysis. World 

Conference on Big Data. Istanbul Aydin University (Istanbul, Turquía) 19-21 de noviembre de 2015. 

Association for Human, Science, Nature, Education and Technology y Academic World Education and 

Research Center.  

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P. (2015). Online Reputation Study: Empirical case on the reliability of 

online opinion platforms in hotel industry.). Esic Market Economics and Business Journal, 48 (3), 579-

593 

Fondevila-Gascón, J.F., Berbel-Giménez, G., Muñoz-González, M., Mir-Bernal, P. y Puiggròs-Román, E. 

(2015). Using smartphones reservations for hotels in Barcelona for a business segment: Empirical 

analysis. Global Journal of Computer Sciences, 5(2), 60-67. http://dx.doi.org/10.18844/gjcs.v5i2 

Fondevila-Gascón, J.F., Mir-Bernal, P., Crespo, J. L., Santana-López, E., Rom-Rodríguez, J. y Puiggròs-

Román, E. (2015). La introducción de Facebook en el aula universitaria en España: la percepción Del 

http://dx.doi.org/10.18844/gjcs.v5i2


 

4 
 

estudiante. RELATEC: Revista Latinoamericana de Tecnología Educativa, 14(3), 21-30. 

http://dx.doi.org/10.18844/gjcs.v5i2 

Puiggròs, E. (2015). Cataluña. En   E. Alén y F. Calero, La actividad turística española en 2014 (pp 253-188). 

Síntesis 

Puiggròs, E. (Juliol, 2015) ISTB. III Jornadas AECIT de Investigación en Turismo. Celebrado en  Barcelona a 

Escola Universitària Mediterrani, adscrita a la UdG 

Ulacia-Oviedo, Z., Berbel-Giménez, G. y Fondevila-Gascón, J.F. (2015). Factores que inciden en la calidad de 

la experiencia alojativa en hoteles de ciudad 4 y 5 estrellas en La Habana. Revista de la Escuela Jacobea 

de Posgrado, 8, 31-56. 

Tort, N. (2015). Turismo gastronómico en España. En   E. Alén y F. Calero, La actividad turística española en 

2014 (pp 203-210). Síntesis 

 

2016 

 

Espinet, J.M. y Fluvià, M. (2016). Los precios de la actividad turística. En E. Alén y F. Calero, La actividad 

turística española en 2015 (pp 45-54). Síntesis 

Fondevila Gascón, J. F., Berbel, G., Muñoz González, M., Mir Bernal, P., Puiggròs Román, E., Sierra Sánchez, 

J., Tena León, M., Santana López, E., Rom Rodríguez, J., Ordeix Rigo, E. (Novembre, 2016). Social 

media y estrategia de branding: estudio de caso. VIII Congreso Internacional de Ciberperiodismo El 

impacto de las audiencias en los perfiles profesionales y los contenidos. Celebrado en  Bilbao. 

Fondevila Gascón, J. F., Cortiñas Rovira, S., Muñoz González, M., Gutiérrez Aragón, O., Mir Bernal, P., 

Puiggròs Román, E., Santana López, E., Rom Rodríguez, J. (Octubre, 2016). Plataformas de opinión y 

toma de decisión en turismo: estudio empírico. Congreso Internacional Turismo y TIC. Celebrado en  

Málaga. 

Fondevila Gascón, J. F., Mir Bernal, P., Cortiñas Rovira, S., Puiggròs, E.., Berbel Giménez, G., Santana López, 

E., Rom Rodríguez, J., Muñoz González, M. (Octubre, 2016). Uso de comunicación mediante redes 

sociales para la promoción de atractivos turísticos urbanos: estudio de caso. Congreso Universitario 

Internacional sobre la Comunicación en la Profesión y en la Universidad de hoy: Contenidos, 

Investigación, Innovación y Docencia CUICIID. Celebrado en  Madrid: Facultad de Ciencias de la 

Información, Universidad Complutense de Madrid).  

Fondevila Gascón, J. F., Mir Bernal, P., Cortiñas Rovira, S., Puiggròs, E.., Berbel Giménez, G., Santana López, 

E., Rom Rodríguez, J., Muñoz González, M. (Octubre,2016). Uso de comunicación mediante redes 

sociales para la promoción de atractivos turísticos urbanos: estudio de caso. Congreso Universitario 

Internacional sobre la Comunicación en la Profesión y en la Universidad de hoy: Contenidos, 

Investigación, Innovación y Docencia CUICIID. Celebrado en  Madrid: Facultad de Ciencias de la 

Información, Universidad Complutense de Madrid).  

Fondevila Gascón, J. F., Mir Bernal, P., Puiggròs Román, E., Muñoz González, M. Berbel Giménez, G., 

Gutiérrez Aragón, O., Feliu Roé, L., Santana López, E., Rom Rodríguez, J., Sorribas Morales, C., 

Crespo, J.L. (Juliol, 2016). Sentiment analysis as a qualitative methodology to analyze social media: 

study case of tourism. V Congreso Iberoamericano de Investigación Cualitativa i 1st International 

Symposium on Qualitative Research, Celebrado en  Porto (Portugal).  

Fondevila Gascón, J.F, Mir Bernal, P., Cortiñas Rovira, S., Berbel Giménez, G., Espinet Rius, Josep Maria, 

Puiggròs Román, E., Muñoz González, M., Feliu Roé, L., Gutiérrez Aragón, O., L. CRESPO, J. 

(Novembre, 2016). Tourism and branded content: a multisectorial comparison about brand fan pages in 

Facebook. XIX Congreso AECIT Tiempos de cambio en turismo. Celebrado del 16/11/2016 al 

18/11/2016. Centro de Desarrollo Turístico de Adeje (CDTCA) y FIT Canarias, Adeje - Santa Cruz de 

Tenerife. 

Fondevila, J.F.; Puiggrós, E. ; Muñoz, M. ; Mir Bernal, , P. ; Berbel, ,G. ; Gutiérrez, ,O. ; Feliu, ,L. ; Santana 

López, , E. ; Rom Rodríguez, , J.  (2016). Use of social networks for hotel reservations in young people: 

empirical analysis. International Journal of Scientific Management and Tourism (IJOSMT), 2(1): 55-61.  

http://dx.doi.org/10.18844/gjcs.v5i2
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Fondevila  , J.F.; Mir Bernal, P.; Cortiñas, S.; Muñoz, M.; Berbel, G.; Santana López, E.; Rom Rodríguez, J.; 

Ordeix, E.; Botey López, J.; Carreras Alcalde, M.; Crespo, J. L.; Gutiérrez, O.; Puiggròs, E.; Feliu Roé, 

L..(2016) WhatsApp use in the University: empirical analysis. Revista del Congrés Internacional de 

Docència Universitària i Innovació (CIDUI), 3, 1-13 

https://raco.cat/index.php/RevistaCIDUI/article/view/368282. 

Fondevila, J.F.; Mir Bernal, P; Puiggròs Román, Muñoz, M, Berbel,G, Gutiérrez, O, Feliu Roé, L.; Santana 

López, E.; Rom Rodríguez, J Crespo,J.L.;  Santana López,E;  Rom Rodríguez, J (2016)  Sentiment 

analysis as a qualitative methodology to analyze social media: study case of tourism CIAIQ2016, 5, 22-

31 

Fondevila, J. F., Puiggròs   , E., Berbel, G., Santana, E., Rom, J., Muñoz, M. (2016). Redes sociales para 

promover deportes minoritarios e imagen turística: estudio de caso. En: M. Linares, J. Díaz Cuesta i M. 

E. Del Valle, Innovación universitaria: digitalización 2.0 y excelencia en contenidos). Madrid: McGraw 

Hill Educación. (p. 271-282). 

Fondevila-Gascón, J.F, Berbel, G., Muñoz, M., Mir, P., Puiggròs, E., Gutiérrez, Ó., Crespo, J. L., Feliu, L. (Junio 

2016). Methods and Technologies to Discover the Purchase Decision of Business Tourism. Conference 

Materials, Methods and Technologies. 26-30 June 2016. Elenite, Bulgaria 

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P., Cortiñas, S., Marqués, J., Puiggròs-Román, E., Berbel, G., SANTANA-

López, E, Rom-Rodríguez, J., Muñoz-González, M. (2016). Redes sociales y promoción de atractivos 

turísticos urbanos: el caso Del skateboarding. VIII Congreso Internacional Latina de Comunicación 

Social – VIII CILCS – Universidad de La Laguna, diciembre 2016 (Revista Latina de Comunicación 

Social). ISBN-13: 978-84- 16458-41-7 / D.L.: TF-605-2016 / DOI (Del libro): 10.4185/cac116 (pp. 40-60) 

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P., Cortiñas-Rovira, S., Berbel-Giménez, G., Espinet RiusI, J.-M., Puiggròs-

Román, E., Muñoz-González, M., Feliu-Roé, L, Gutiérrez-Aragón, Ó., Crespo, J.-L. (Noviembre 2016). 

Tourism and branded content: a multisectorial comparison about brand fan pages in Facebook. XIX 

Congreso AECIT, Tiempos de Cambio en Turismo. 16-18 de noviembre, Adeje (Tenerife).  

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P., Muñoz, M. (Marzo 2016). Comunicación digital: uso de redes sociales 

en Turisme de Barcelona. I Congreso Internacional Comunicación y Pensamiento. Grupo de 

Investigación en Estructura, Historia y Contenidos de la Comunicación (GREHCCO) y el Laboratorio de 

Estudios en Comunicación (LADECOM) de la Facultad de Comunicación de la Universidad de Sevilla: 

Sevilla. 9-11 de marzo de 201 

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P., Muñoz-González, M., Berbel, G. (2016). Social media and tourism: case 

study in Catalonia. Revista Científica Hermes-FIPEN, 16, 115- 131 

Fondevila-Gascón, J.F, Mir-Bernal, P., Sierra-Sánchez, J., Santana-López, E., RomRodríguez, J., Ordeix, E., 

Botey-López, J., Muñoz, M., Puiggròs, E., Feliu-Roé, L. (Septiembre 2016). Interactividad en redes 

sociales: análisis de campos semánticos en turismo. II XESCOM. Simposio Internacional sobre Gestión 

de la Comunicación: De los medios y la comunicación de las organizaciones a las redes de valor. 15-16 

de septiembre de 2016 en la Escuela de Negocios (EDES Business School) de la Universidad Técnica 

Particular de Loja, en la ciudad de Quito (Ecuador).  

Fondevila-Gascón, J.F, Puiggròs, E., Muñoz, M., Mir-Bernal, P., Berbel, G., Gutiérrez, Ó., Feliu, L. (Abril 2016). 

El uso de las redes sociales para reservas hoteleras en segmento joven: estudio empírico. II Congreso 

Científico-Profesional de Turismo Cultural. Córdoba, 14-15 de abril de 2016. 

Fondevila-Gascón, J.F, Puiggròs-Román, E., Tort, N. (Noviembre 2016). De la imagen percibida a la 

percepción de los residentes de un destino maduro: el caso Marca Barcelona. XIX Congreso AECIT, 

Tiempos de Cambio en Turismo. 16-18 de noviembre, Adeje (Tenerife).  

Fondevila-Gascón, J.F., Berbel, G., Muñoz-González, M., Mir-Bernal, P., Puiggròs-Román, E., Sierra-Sánchez, 

J., Tena-León, M., Santana-López, E., Rom-Rodríguez, J. y Ordeix-Rigo, E. (2016). Business tourist 

segment: empirical analysis in Spain about the influence of social media and smartphone in reservations 

for hotels. Advances in Economics and Business, 4(5), 261-

267. https://doi.org/10.13189/aeb.2016.040506 

https://raco.cat/index.php/RevistaCIDUI/article/view/368282
https://doi.org/10.13189/aeb.2016.040506
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Fondevila-Gascón, J.F., Mir-Bernal, P, Puiggrós-Román, E, Muñoz-González, M, Berbel-Giménez, G, 

Gutiérrez-Aragón, Ó, Feliu-Roé, L, Santana-López, E., Rom-Rodríguez, J., Sorribas-Morales, C., 

Crespo, J.L. y Marqués-Pascual, J. (2016). Semantic fields to improve business: the hotels 

case. Fronteiras: Journal of Social, Technological and Environmental Science, 5(2), 47-

60. http://dx.doi.org/10.21664/2238-8869.2016v5i2.p47-60 

Fondevila-Gascón, J.F., Mir-Bernal, P, Puiggrós-Román, E, Muñoz-González, M, Berbel-Giménez, G, 

Gutiérrez-Aragón, Ó, Feliu-Roé, L., Santana-López, E., Rom-Rodríguez, J., Sorribas-Morales, C. y 

Crespo, J.L. (2016). Sentiment analysis as a qualitative methodology to analyze social media: study case 

of tourism. ISQR2016 Proceedings, 1st International Symposium on Qualitative Research, 5, 22-31. 

Fondevila-Gascón, J.F., Muñoz, M., Puiggrós, E., Berbel, G., Gutiérrez-Aragón, Ó, Feliu-Roé, L., Santana-

López, E. y Rom-Rodríguez, J. (2016). Use of social networks for hotel reservations in young people: 

empirical analysis. International Journal of Scientific Management and Tourism, 2(1), 55-61. 

Fondevila-Gascón, J.F., Santana-López, E. y Rom-Rodríguez, J. (2016). Ciudad accesible y transporte 

inteligente: análisis cualitativo. Revista Científica sobre Accesibilidad Universal La Ciudad Accesible, 5, 

19-32. 

Fondevila-Gascón, Joan-Francesc, Mir-Bernal, Pedro, Puiggrós-Román, Elena, MuñozGonzález, Mònica, 

Berbel-Giménez, Gaspar, Gutiérrez-Aragón, Óscar, Feliu-Roé, Lluís, Santana-López, Eva, Rom-

Rodríguez, Josep, Sorribas-Morales, Carolina y Crespo, Javier L. (Julio 2016). Sentiment analysis as a 

qualitative methodology to analyze social media: study case of tourism. CIAIQ2015 y ISQR2016, 5º 

Congreso Iberoamericano de Investigación Cualitativa y 1st International Symposium on Qualitative 

Research, 12, 13 y 14 de Julio de 2016, Porto (Portugal). 

Mir-Bernal, P., Fondevila-Gascón, J.F. y Gutiérrez-Aragón, Ó. (2016). El uso de las brand fan pages de 

Facebook entre jóvenes y profesionales: análisis empírico. Enl@ce: Revista Venezolana de Información, 

Tecnología y Conocimiento, 13(1), 28-44. 

Puiggròs, E. (2016). Cataluña. En   E. Alén y F. Calero, La actividad turística española en 2015 (pp 237-248). 

Síntesis 

Tort, N. (2016). Turismo gastronómico. En   E. Alén y F. Calero, La actividad turística española en 2015 (pp 

250-258). Síntesis 

 

2017 

Espinet, J.M. (2017). Análisis de la demanda turística en España, En E. Alén y F. Calero, La actividad turística 

española en 2016 (pp 41-50). Síntesis 

Espinet, J.M. (2017). Los avances tecnológicos en las tendencias actuales del turismo. En J.A. Fraiz Brea, 

Tendencias actuales del turismo en el mundo  (187-196). Síntesis 

Fondevila J.F., Puiggròs, E.., Muñoz, M. i Berbel, G. (2017). Cultural Tourism In Barcelona: An Empirical 

Analysis Of Information From Different Types Of Establishments. International Journal of Scientific 

Management and Tourism, 3 (1), 111- 121 
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Puiggròs, E. (2023). Cataluña. Dins J.A Friaz y N.Araújo, La actividad turística española en 2022 (185-194). 

Síntesis. 

Tort, N. (2024). Food tourism: A systematic analysis. Tourism and Heritage Journal, 5, 135–156. 

https://doi.org/10.1344/THJ.2023.5.8 

2024 

Espinet-Rius, J.M., Gassiot-Melián, A. y Coromina, L. (2024). Advance booking pricing strategies: A 

comparison of the pre- and postCovid-19 situation in the cruise industry. Tourism Management 

Perspectives, 52. 101260. https://doi.org/10.1016/j.tmp.2024.101260 

Gutiérrez-Aragón, O., Gassiot Melian, A., Berbel Giménez, G. y Rapisura Chipongian, L.J. (2024). Influencia 

de las redes sociales en las decisiones de viaje de la población millennial y centennial taiwanesa. El 

caso de los jóvenes de Taichung. Revista Internacional de Turismo, Empresa y Terrritorio, 8 (2). 

https://doi.org/10.21071/riturem.v8i2.17711 

https://doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/empresa/a.1063
https://doi.org/10.61520/et.2252023.7
https://doi.org/10.1007/978-3-031-31836-8_22
https://doi.org/10.33890/innova.v8.n2.2023.2227
https://revistes.ub.edu/index.php/ara/article/view/43032
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Gutiérrez-Aragón, O., Gassiot-Melian, A., Bauyon-Esguerra, T.L. y Dlugosz, K.A. (2024). Impacto de los vlogs 

de viajes sobre la elección de un destino turístico. Revista de Marketing y Publicidad, 9, 7-30. 

https://doi.org/10.51302/marketing.2024.19399 

Fondevila-Gascón, J.F., Puiggròs-Román, E., Gutiérrez-Aragón, O. y Galindo-Reyes, J. (2024). Análisis de las 

estrategias de marketing digital para el Park Güell. Rotur, Revista de Ocio y Turismo, 18(1), 25-40. 

https://doi.org/10.17979/rotur.2024.18.1.9970 

Gutiérrez-Aragón, Ó., Espinet-Rius, J.M., Gassiot-Melian, A., Pérez-Muñoz, A. y Ribas-Boadella, A. (2024). 

Satisfacción laboral y COVID-19: el caso del sector de los cruceros. Revista de Estudios Empresariales, 

Segunda Época, 1/2024, 169-194. https://doi.org/10.17561/ree.n1.2024.8132 

Fondevila-Gascón, J.-F., Bosch-Vilarrubias, M., Puiggròs, E., y Pérez-Recouso, J.-E. (2024). Ventajas del 
proceso de digitalización hotelera: un estudio de caso experimental. Revista Internacional de Turismo, 
Empresa y Territorio, 8(1), 185–202. https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171  

 

Paül Agustí, D y Puiggròs Román, E (2024)  El patrimonio de las áreas escasamente pobladas: un equilibrio 

entre identidad y turismo. XVII Coloquio de Geografía Urbana / I Coloquio Internacional de Geografía 

Urbana. Valladolid - Burgos, 17 al 21 de junio de 2024 

 
 

4. CAPACIDAD FORMATIVA DEL GRUPO: TESIS DIRIGIDAS Y LEÍDAS POR 
MIEMBROS DEL GRUPO. PARTICIPACIÓN EN MASTERS UNIVERSITARIOS Y 
DOCTORADOS  

 
En este apartado se recogen exclusivamente la producción de los miembros actuales de ISTB en el curso , 
dado que dese su formación los miembros han variado por circunstancias diversas, desde incompatibilidades 
con otros grupos de investigación como por no formar parte de la plantilla de EUM.  
 
Tesis dirigidas por Dra. Elena Puiggròs 
Dirección Tesis Doctoral de Sonia Molero Mateo con el título  de La formación en patrimonio cultural en los 
estudios de Grado en Turismo. El caso de los estudiantes de Barcelona (2019) .  Dentro  del programa de 
Doctorado Interuniversitario en Turismo de la UdG 
 
 
TFG Sra. Iratxe Aragón  realizados en EUM 
Bince Gonda, Adriana i Wadhwa Chawla, Kirti: Análisis del Marketing Turístico Sostenible: Estudio de los Top 
10 Destinos Sostenibles según el Global Destination Sustainability Movement 
 
Soriano Iznajar, Ariadna y Yu, Susana: ¿Existe un mensaje de sostenibilidad por parte de algunas empresas 
barcelonesas? ¿Y cuál es su efecto sobre el turismo marino?  
 
TFG Sra. Iratxe Aragón   en UOC  
Cardoso Varón, Jorge Leonardo: Impacto de la Pandemia en la Industria Turística Española: Análisis de la 
Motivación de los Turistas y Estrategias de Adaptación 
Márquez García, Rocío: Plan de Desarrollo Turístico para Hospitalet de Llobregat 
García Cristóbal, Unai Luis: Turismo Cultural en el Lago Maggiore, y alrededores  
 
 
TFG Dra. Anna Buj realizados en EUM 
Conde Gil, Naiara i Gabernet Guilera, Raquel: Turismo de memoria en Polonia 
García Arroyo, Paula   i Domínguez Gordillo; Alba: Turisme idiomàtic a Barcelona  
Gutiérrez Cuenca, Aitana i Fradera Falco, Mafalda: Turismo de festivales y su afectación al entorno 
Hielga Esteve, Carla i Ortega Ordoñez, Marta: Análisis del Mobile World Congress como ejemplo de 
macroevento 
 
TFG Dr.Arnaud Laygues realizados en EUM 

https://doi.org/10.17561/ree.n1.2024.8132
https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171
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Llambés Codina, Marta i Rivera Cárdenas, Coral : L'attention du public international dans les offices de tourisme 
européens - une comparaison entre la France, la Pologne et la Croatie 
 
TFG Dra. Elena Puiggròs realizados en EUM 
Cañadas Irastorza, Nerea: Análisis de las páginas web de las agencias de viaje en clave de sostenibilidad 
Costa Peret, Laia i Ji, Jenny: Del “Tourist Go Home” al “Tourist Welcome”. turismofobia- Análisis de los estudios 
de percepción del turismo de los habitantes de Barcelona  
Ferrarons Ortín, Laia i Simón Martínez, Marta: Impacte de la fotografia en l'experiència turística 
Freixa Claret, Maria i Frutos Millán, Javier: El campo emergente en los destinos turísticos: la gamificación 
García López, Adriana i Liñán Cabrera, Eider: El acoso sexual en el sector turístico 
Gartite, Xamaia i Gimenez Reynes, Marta: Análisis de las agencias de viaje del distrito Sarrià-Sant Gervasi en 
Barcelona    
Gukasyan, Roza i James Alessandro, Diego: Barcelona en en plato: una Checklist de experiencias 
gastronómicas 
Hernández Pérez, Ramon: El patrimoni cultural i la seva gestió al call de Barcelona 
Martínez Jiménez, Júlia i Nolla Oltra, Alèxia: The Feasability of an Incentive Trip for Several Companies 
Pérez Martínez, Gloria: El turisme negre a Catalunya: Crims  de TV3 
Ribes Berlanga, Anna i Sattler, Nicole: Estudio de viabilidad de un hotel sostenible en Mallorca 
Montes Garrido, Arian i Salido Lizana, Roberto:  
Redes sociales y museos. El caso de Instagram en los museos de Barcelona 
 
TFG   Najat Tort  realizados en EUM  
Alvarin Sariñena, Marcos i Rubio Rosa, Judith: Sostenibilidad en turismo analisis de los planes estrategicos de 
España  
Palomares Rojas, Cristina i Santigosa Funes, Alba: Solo travelling: análisis exploratorio de la oferta turística
  
 

 

5. Vinculación en masters universitarios, programas de Doctorado y grupos de 
investigación 

 
Desde 2022 a la actualidad Elena Puiggròs es  Profesora Colaboradora del Máster Historia del Mundo 
Contemporáneo  en la asignatura Historia de la cultura: Rupturas y  continuidades 
 
De 2016-2023 Iratxe Aragón ha sido profesora del M.B.A. Hospitality ans Touirsm de Ostelea, impartiendop 
la asignatura de Turismo Sostenible  
 

6. DIRECCIÓN Y PARTICIPACIÓN EN PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN 
COMPETITIVOS/ EN CONVENIOS Y / O CONTRATOS DE INVESTIGACIÓN Y 
TRANSFERENCIA DE TECNOLOGÍA DE ESPECIAL RELEVANCIA CON EMPRESAS Y / 
O ADMINISTRACIONES 

Desde 2022 ISTB colabora con la Universitat de Lleida al grupo Turismo y Sociedad y han conseguido el SGR 
01369 Q7550001G la IP del cual es el Dr. Daniel Paül Agustí (UdLL) 
 
Desde 2022 ISTB forma parte del Grupo de Innovación Docente: Competencia multicultural y plurilingüe El 
objetivo principal de nuestro GID es mejorar la competencia intercultural del alumnado de idiomas de la Escuela 
Universitaria Mediterráneo (EUM). Para llevarlo a cabo, proponemos llevar a cabo las tareas que se especifican 
en el siguiente puntos: y) Desarrollo: Hacer un diagnóstico de la formación actual en competencias 
interculturales a las aulas de idiomas en la Escuela Universitaria Mediterráneo (EUM), revisando las 
metodologías que utilizan los miembros del GID en el aula para fomentar la competencia intercultural y 
detectando las necesidades formativas actuales; ii) Elaborar un fondo bibliográfico con publicaciones 
destacadas sobre la competencia intercultural; iii) Diseñar el proceso formativo de competencias interculturales 
a las aulas de idiomas de EUM generando los recursos docentes necesarios para fomentar la competencia 
intercultural en el aula de idiomas, teniendo en cuenta las cuatro competencias básicas del aprendizaje de 
idiomas (comprensión oral, comprensión escrita, expresión oral, y expresión escrita) y iv) Implementar las 
acciones diseñadas al aula y, posteriormente, evaluar los resultados docentes de las intervenciones llevadas 
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a cabo. Miembros GiD: Marta Bosch Vilarrubias, Anna Maria Buj Casanova, Sònia Amalia Haiduc, Nadia 
Kebboua Chaker, Arnaud Laygues, Elena Puiggròs Román, Eduard Tàpia Yepes y Hui-Wen Tsai   
 
Desde 2022 ISTB colabora con Intercambio Virtual y COIL Red de Innovación Docente de la UdG La red de 
Innovación Docente sobre Intercambio Virtual y COIL (Collaborative Online International Learning) se ha 
creado el curso 2020-2021 como resultado del creciente interés en el intercambio virtual y las oportunidades 
que abre, tanto por estudiantes como para profesores, la colaboración internacional en línea.  
Esta red, también nace como respuesta al fomento de la internacionalización a casa, en la Universitat de 
Girona, de la mano de la estrategia de internacionalización #UdG Global aprobada por Consejo de gobierno a 
inicios del año 2020. 
Sus integrantes son profesores que ya han llevado a cabo actividades de intercambio virtual, o que están en 
proceso de diseñar y crear actividades de aprendizaje colaborativo en línea. Hay miembros de todas las 
facultades y también del Servicio de Lenguas Modernas  
 

Entre 2011‐2012 Estudio de comportamiento de los visitantes del Museu Barbier Mueller. Convenio entre el 
Museu Barbier Mueller d’Art Precolombí y la Escola Universitària de Turisme Mediterrani. Direcció de l’estudi 
Dra , E.  Puiggròs. 
 
 
 
 
 
 

7. Otros méritos y/o aportaciones del grupo que se quieran destacar 

 
Puiggròs Román, E. (2012) Encargo  de l’Escola de Doctorat de la Universitat de Girona: REVISIÓN de la tesis 
doctoral titulada Competitivitat del turisme religiós en el marc contemporani i elaborada per la Sra. Sílvia Aulet 
Serrallonga. 
 
Puiggròs Román, E. (2018) Tribunal Master Tesis Máster en Turismo Urbano, Universitat de Barcelona  
 
Puiggròs Román, E. (2011) Tribunal Tesis Doctoral Barcelona Atracción (1910-1936). Una revista de la 
sociedad de atracción de forasteros de Albert Blaco Peris en Programa de doctorat en Història de la Uninersitat 
Pompeu Fabra  
 
Puiggròs Román, E. (2019) Tribunal de defensa de la Tesis Doctoral de Seyedeh Yasamin Hosseini  con  el 
título de “Service Quality approach in development of children's visit model, Case study Golestan palace 
museum, Tehran”, codirigida por la  Dra. Sílvia Aulet Serrallonga  y la  Dra. Roser Juanola 
Terradellas  Universitat de Girona 
 
 
Puiggròs Román, E. (23-24) Miembro  del comité científico de First International Conference on Literary and 
Film Tourism de Universitat de Barcelona. 
 
Puiggròs Román, E. miembro del comité científico de Revista Associació per l’ Estudi del Moble 
 
Puiggròs Román, E. (miembro del comité científico de AECIT Premios V. Fradera 
 
Puiggròs Román, E. Miembro y colaborador del grupo Societat i Territori de la Universitat de Lleida 
 
Puiggròs Román, E.  Reviewer de la Revista Internacional Pasos, Revista de Patrimonio y Turismo Cultural 
 
Puiggròs Román, E. Reviewer de la Revista Internacional Turismo y Sociedad 
 
Puiggròs Román, E.   Reviewer de la Revista Internacional Heritage & Museum 
 
 
Premios 

 Premio Extraordinario de Máster. 2024 UB. 2021- 2022 
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 Premio a Mejor Trabajo de Final de Máster Curso 2021-2022 | CETT Fundación. Título del TFM: 
Análisis de la imagen percibida de la gastronomía. catalana en la provincia de Barcelona 

 Distinción especial como uno de los mejores TFM dentro del marco del XII Forum REDINTUR. 

 Premio Extraordinario de titulación del Grado en Turismo. UdG. 2013 

 Premio a los mejores Trabajos de Final de Carrera que otorgaba la Dirección General de 
Turismo: Begur Città slow, de Ruiz Ayala, Laura (2009‐2010);  Creació d’un producte d’enoturisme de 

Celma, H, E.  i Baratelli, Fernanda (2008‐2009); Tendències actuals del turisme de Martín Vilaseca, 
Xavier  (2008‐2009); Els creuers. Evolució i visió dels professionals i usuaris de Zapata Márquez, Emilia 

(2006‐2007);  Anàlisi oficina de Turisme de l'Anoia de Cascalló, Laia (2004‐2005) y  Estudi previ 

d'ussos al Mas La Vall de Arcos Garrido, Sandra (2003‐2004) 
 

Asistencia a congresos:  

Laygues, A. (Septiembre 2023) Connecting currents at EAIE Rotterdam 
Aragón, I.  (Abril 2024): Futurismo Canarias.  

Aragón, I.  (Septiembre 2023: Forum Turistic. Barcelona.  

Aragón, I.  (Noviembre 2023) Smart Tourism Congress. CETT (Barcelona). 
 

8  RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN: UTILIDAD E IMPACTO 

 
Los resultados de la investigación son de gran utilidad e impacto. Así, diversas empresas han adoptado 
las estrategias marcadas por los estudios científicos llevados ya a cabo, y se ha creado una línea de 
desarrollo en otros países. 
El impacto de los artículos científicos ya publicados es elevado. De hecho, en el campo del Turismo l la 
Escola Universitaria Mediterrani es claramente líder en España en artículos publicados, comunicaciones 
en congresos e índices de impacto realizados en un centro adscrito.  

9. Indicadores  

 En la siguiente tabla se recoge un resumen de la producción científica de ISTB a partir de los TFG 

realizados 

 
 

Mayor detalle se muestra en las siguientes tablas 

 

 

Curso 2021-2022    

    

Estudiante TFG Artículos (APA 7) 
Alojamiento 

(URL) 
Estado 

Paula Pérez 
Cubero 

Fondevila-Gascón, J. F., Lopez-Lopez, 
D., Puiggròs-Román, E. y Perez-Cubero, 
P. (2023). On the capture and use of 
private conversations on mobile 
phones for marketing purposes: A case 

https://doi.or
g/10.1007/97

8-3-031-
31836-8_22 

Publicado 

https://doi.org/10.1007/978-3-031-31836-8_22
https://doi.org/10.1007/978-3-031-31836-8_22
https://doi.org/10.1007/978-3-031-31836-8_22
https://doi.org/10.1007/978-3-031-31836-8_22
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in the tourism sector. En Martínez-
López, F.J. (edit.) Advances in Digital 
Marketing and eCommerce: Fourth 
International Conference DMEC 2023 
(pp. 185-215). Springer. 
https://doi.org/10.1007/978-3-031-
31836-8_22 

Julia Galindo 
Reyes 

Fondevila-Gascón, J.F., Puiggròs-
Román, E., Gutiérrez-Aragón, Ó. y 
Galindo-Reyes, J. (2024). Análisis de las 
estrategias de marketing digital para el 
Park Güell. Rotur, Revista de Ocio y 
Turismo, 18(1), 25-40. 
https://doi.org/10.17979/rotur.2024.1
8.1.9970 

https://doi.or
g/10.17979/r
otur.2024.18.

1.9970 

Publicado 

Paula Pérez 
Cubero 

Fondevila-Gascón, J.F., Puiggròs-
Román, E., Gutiérrez-Aragón, Ó. y 
Pérez-Cubero, P. (2024). Análisis sobre 
técnicas de captación de 
conversaciones digitales en turismo: 
estudio cualitativo. Revista Científica 
de la Investigación y el Conocimiento 

  En revisión 

Ona Torras Puy y 
Alexandra Zarco 

González 

Fondevila-Gascón, J.F., Gutiérrez-
Aragón, Ó., Torras Puy, O. y Zarco-
González, A. (2025). Turismo 
gastronómico y apps culinarias: estado 
de la cuestión. Journal of Tourism 
Analysis 

  En revisión 

    

Curso 2022-2023    

    

Estudiante TFG Artículos (APA 7) 
Alojamiento 

(URL) 
Estado 

Sara Sáez Sánchez 

Puiggròs-Román, E., Fondevila-Gascón, 
J.F., Bosch-Vilarrubias, M. y Sáez-
Sánchez, S. (2023). El lenguaje inclusivo 
en la información turística de 
Barcelona: El caso de la web de 
Turisme de Barcelona. Ara: Revista de 
Investigación en Turismo, 13(1), 89-
105. 
https://doi.org/10.1344/ara.v13i1.430
32 

https://doi.or
g/10.1344/ar
a.v13i1.43032 

Publicado 

Joaquin Elías 
Pérez Recouso 

Fondevila-Gascón, J.F., Bosch-
Vilarrubias, M., Puiggròs-Román, E., y 
Pérez-Recouso, J.E. (2024). Ventajas del 
proceso de digitalización hotelera: un 
estudio de caso experimental. Revista 
Internacional de Turismo, Empresa y 
Territorio, 8(1), 185-202. 

https://doi.or
g/10.21071/ri
turem.v8i1.16

171 

Publicado 

https://doi.org/10.17979/rotur.2024.18.1.9970
https://doi.org/10.17979/rotur.2024.18.1.9970
https://doi.org/10.17979/rotur.2024.18.1.9970
https://doi.org/10.17979/rotur.2024.18.1.9970
https://doi.org/10.1344/ara.v13i1.43032
https://doi.org/10.1344/ara.v13i1.43032
https://doi.org/10.1344/ara.v13i1.43032
https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171
https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171
https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171
https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.16171
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https://doi.org/10.21071/riturem.v8i1.
16171 

    

Curso 2023-2024    

    

Estudiante TFG Artículos 
Alojamiento 

(URL) 
Estado 

Mariana García 
Cámara y 

Alexandra Sagarra 
Gutiérrez 

Espinet-Rius, JM., García-Cámara, M.,  
Sagara-Gutiérrez, A i Puiggròs-Roman, 
E. (2024) Comportamiento de los 
cruceristas en destino. El caso de 
Barcelona/ The behaviour of cruise 
passengers at their destination: the 
case of Barcelona 

  
En prensa 

(publicación  
2025) 

Gemma Batista 
Gil, Laura 

Rodríguez Soler, 
Adriana García 
López y Eider 
Liñán Cabrera 

Bosch- Vilarrubiuas, M. y Puiggròs-
Román, E. (xxxx) El acoso sexual en el 
sector turístico 

  En elaboración 

Marcos Alvarín 
Sariñena y Judith 

Rubio Rosa  

 Tort-González,N., Alvarín-Sariñena, 
M. , Rubio- Rosa, J.y Puiggròs Román,E. 
(xxxx) Sostenibilidad en turismo analisis 
de los planes estrategicos de España 

  En elaboración 

Marta Llambés 
Codina y Coral 

Rivera Cárdenas 

Laygues, A. ,  Llambés -Codina, M. , 
Coral Rivera- Cárdenas, C. y Puiggròs-
Román, E. (xxxx) L'attention du public 
international dans les offices de 
tourisme européens. Une comparaison 
entre la France, la Pologne et la Croatie 

  En elaboración 

Roza Gukasyan y 
Diego James 
Alessandro 

 Puiggròs-Román, E., Gukasyan, R. ,  
James- Alessandro, D. (xxxx)   
Barcelona en en plato: una checklist de 
experiencias gastronómicas 

  En elaboración 

Alba Duran 
Moreno 

Gutiérrez-Aragón,O. , Puiggròs-Román, 
E. ,  Fondevila-Gascón,J.F. Y a Duran-
Moreno, A. (20249 Impacto potencial 
del turismo de proximidad en la 
reordenación, descongestión y 
desestacionalización de la actividad 
turística de la ciudad de Barcelona 

 En proceso 

 

 

 

Otro de los indicadores de interés es el porcentaje de artículos y comunicaciones que surgen de TFG  

y relación a la producción de ISTB.  

 



 

18 
 

 TFG 
Prod. 
ISTB 

% 

2021 4 8 50% 

2022 2 10 20,00% 

2023 5 8 62,50% 

2024 5 7 71,43% 

 

10 Anexo 

Listado de TFG EUM  
 
 

Curs 2011-12 

Barcelona Garolero, Pau  I Hernández Anto, Òscar Pla De Marketing: Els Centres Termals De La Comarca De La 
Selva 

Bonilla Bolaños, Diana Turismo Solidario En Bolivia 

Cao. Gaohao Barcelona Turismo De Shopping 

Ceolín Macho, Claudia I López-Feliu Casares, 
Carlota 

Estudio De Las Técnicas De Venta De Royal Caribbean, A 

Falivene Aldea, Francesc La Patum De Berga I La Influència Del Turisme 

Basanta López , Vanessa I Mateos Arévalo, Sara Quechuly Diversión Con Niños 

Montilla Puch, Abu Qasim Proyecto De Gestión Del Camping, Bar , Restaurante Y Piscina 
"Los Talleres" Hoyocasero (Ávila) 

Curs 2012-13   

Cami Rodriguez,Eva Estudi Sobre La Percepció Dels Barcelonins Del Turisme A La 
Ciutat 

 Fernandez Balcells, Cristina      Martin Garcia, 
Laura 

La Memoria Histórica De Barcelona. Estudio Del Producto 
Turístico  "Refugios Antiaéreos" 

 Hernández Cabrera, Evelia Uso De Herramientas De Promoción Aplicadas A Las Agencias 
De Viaje De Barcelona Ciudad 

Alonso, Marc I Unió, Albert Fira De Barcelona, La Institució 

 Mihaylova Topalova, Miroslava El Turismo, La Información Y Las Nuevas Tecnología Los Blogs 
Turísticos 

 Gomez Puigbarraca, Berta  Gonzalez Garcia, Sara Enoturismo Alt Penedès 

 Molero Mateo, Sonia Declaración De Las Fiestas De San Juan De Soria Como 
Patrimonio De La Humanidad 

 Tort Gonzalez,  Análisis Y Evolución Del Uso De Las Tic En Los Museos De 
Barcelona 

 Ventura Sanchez, Ana El Camí Dels Bons Homes  

 Aranaz Goma, Elisabet    Nkouogip, Carine 
Ghislaine  

Acciones De Marketing  Para Incrementar El Número De Turistas 
En El Auditori De Barcelona 

Cardona Gómez, Adriana Lucía  Imagen Emitida Y Percibida De Colombia 

 Garcia Fernandez, Cristina Certificados De Calidad Turística En Hoteles De Barcelona 

  Glanert,  Jasmin  Elisabeth Innovación En Las Agencias De Viajes On Line 

 Rodriguez Palacios, Irina Implantatació (Sic) Del Distintiu De Garantia De Qualitat 
Ambientla A Albergs Juvenils De Barcelona 

 Jansana Garcia, Mireia Centro De Interpretación Del Campo De Concentración De 
Castuera 

 Ruiz Romero, Núria  Rodriguez Morales, Carolina Seguridad Y Percepción De Seguridad En La Ciudad De 
Barcelona ¿Turísticamente Barcelona Es Una Ciudad Segura? 

 Garcia Cortes, Oscar Nuevo Servicio De Alta Velocidad España-Francia 

Alongina, Cristina Estat De La Qüestió De La Xatic 

Pedrero Rodriguez, Maria Reyes  ¿Cómo Se Reservan Los Hoteles En Barcelona? 

Palau Juve, Nuria  Avaluació Del Potencial Enoturístic De L'alt Penedès 

Bueso Acosta, Vilma Elizabeth I Madurell Telleria, 
Unai  

La Fotografía Y El Turismo ¿Qué Fotografían Los Turistas En 
Barcelona? 

García Moya, Jessica Análisis De La Barcelona Accesible 

Romero Guasch, David I Sánchez Canals, Aina Status Quo Del Turismo En Canet De Mar 
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Llado Corvillo, Xavier El Sightrunning A Barcelona. Estudi Comparatiu D'empreses 

Cives Ventoso, Ivan I Martin Peña, Noemi Influencia Del Ave Sobre Las Compañías Aéreas En La Ruta 
Bcn-Mad 

Fragua Alonso, Cristina  Estudio Del Enoturismo. La Denominación De Oriegen Alella 
Como Opción Para Familias Con Niños 

Ortega Villaizan Lloria,  
 

Comparativa De Las Instalaciones De Restauración De Las 
Estaciones De Esquí De La Cerdanya Y Andorra 

Curs 2013-14 
  

Sergi Taña Ortiz Análisis  Comparativo De Las Motivaciones De Los Campistas 
De Campings De Playa Y Campings De Montaña! 

Laia Valera Sole Análisis De Los Precios Hoteleros En Keytel 

Blanca Piñol Segura Catàlegs De La Costa Daurada: Anàlisi Idiomàtic Català-
Alemany 

Gemma Ricart Sabroso El Mercado Turístico Ruso En Barcelona 

Andreu Monteis Paradell  I   Armando Rubio Moreno La Problemática De La Traducción Turística.Estudio De 
Eslóganes Y Frases Publicitarias En La Web Spain.Info. 

Joao De Melo Barroso Daño Moral Análisis De Jurisprudencia Entre 2001-2012 

Xavier Bisquert Roman Estudio De La Gestión De La Promoción Del Turismo Deportivo 
En La Ciudad De Barcelona 

Elisabet Sobrino Soteras La Solidaritat Com A Destí 

Sara Santos Gonzalez ¿Qué Fotografian Los Turistas En Barcelona? 

Miriam Sanz Cortes Turismo Necrológico En Barcelona. Visitas Culturales Guiadas 
Por Los Cementerios De Montjuïc Y Poblenou Y Perfil De 
Usuario.  

Núria Carmona Hernández  Noemi Gomez Miro Estudio De Caso: Impacto Comercial Del Vínculo 
Eldeseazo.Com-Agencias De Viajes 

Lorea Gallastegui Fernandez Impacte De Les Xarxes Socials En Un Municipi Turístic. El Cas 
De Lekeitio 

Ivette Perez Farras Comunicació Turística A Internet. Estudi De Cas Empresarial: 
Promotourist 

Maria Pueyo Cortes El Turismo Idiomático En Irlanda: El Caso De La Escuela "The 
Clare Language Centre" 

Erika Castillo Oliver Turismo En Femenino Y Singular 

Beatriz De La Rubia Gracia Estudio Y Análisis De Las Empresas Organizadoras De Eventos 
De Boda 

Astrid-Stephani Resma Bathan Análisis Del Grado De Satisfacción Del Alojamiento De Los 
Asistentes A La Eibtm 2013 

Andrea Norma Aguado Diaz-Serralde Operatividad Del Handling Portuario En Barcelona, La 
Satisfacción Del Cliente 

Karla Marian Chasing Luzón Atención Al Cliente Y Crucerismo Estudio De La Atención A 
Pasajeros Especiales En Ncl 

Oriol Pierres Tejada Comportamiento De Los Visitantes En El Born De Barcelona 

Susana Marti Berenguer Análisis De La Comunicación De Nuevas Formas De 
Alojamiento Turístico 

Valery Figueroa Huaman Estudio De La Campaña Turística Peruana 

Albert Prat Montero Perfil, Motivación Y Comportamiento De Los Jugadores De 
Golf Extranjeros En Barcelona" 

Olga Montoya Castillo Outlets On Line De Viajes 

Sergi Cabeza Soria  Concurso Solidario; "The Tuanys Adventure" Subtitulo: 
Colaboración Empresarial E Imagen De Marca Como 
Herramientas Para La Promoción De Un "Start Up" Turístico. 

Rosa Mª Casanovas Cos Estudi Sobre L'efecte Econòmic I Social De Les Campanyes 
Turístiques Realitzades A Tossa De Mar 

Joh Cathari Den Boogert  El Comportamiento Turístico En El Barrio Gótico 

Francisco Manuel Garcia Muriel I  Albena 
Plamenova Asenova 

Grado De Conocimiento De Los Bcin Que No Sean Nodos 
Turísticos: Barcelona Desconocida 

Dan Lin  I  Nian Liu  Study On The Tourist Image Of Barcelona : The Case Of 
Chinese Market  

Berta Peñalver Navinés Propuesta De Pla Estratègic Turístic Pel Municipi De La Selva 
Del Camp 

Comino Royuela, Marta I  Olivares Pulgar, Tatiana Impuesto Aplicado En Los Establecimeintos Turísticos En 
Catalunya. La Ecotasa 

Tomas Prats, Judith Alojarse Y Desplazarse En Una Barcelona Accesible  

Rodriguez Lopez, Sindya Los Souvenirs De Barcelona 

Borrell Balastegui, Roger I Grande Lopez, Felix Satisfacción Y Fidelización De Clientes De Empresas De Ferries 
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Subira Gomez, Priscila La Calidad En La Atención Al Cliente  Análisis Y Evaluación De 
La Calidad Ofrecida Por El Departamento De Recepción Del 
Hotel H10 Marina Barcelona 

Ureña Gonzalez, Jessica La Gestión De La Animación Turística En Salou-Cambril 
Animación Propia Vs Animación Subcontratada 

Corbi Garrido, Georgina I Rivas Ballesteros, Alba Analisis De Apps Para Smartphones En El Sec Tor Turístico  

Jijon Contreras, Alberto Alejandro Análisis De Experiencias De E-Commerce En Redes Sociales: 
Estudio Comparativo Entre Dos Agencias De Viaje 

Pujol Abizanda, Marc Reputació I Estudi De La Costa Brava 

Vale Dornelas, Fernanda El Capital Humano En La Indusria Hotelera. Expectativas, 
Satisfacción Y Lealtad De Los Clientes  

Curs 2014-15 
  

Fraile Sepulveda, San I Montero Paños, Cristina Estudio Comparativo De Los Documentos Informativos En Inglés 
Facilitados En La Oficina De Turismo De Barcelona 

Martin Sallent, San Estudi Lingüístic Del Museu D’història De Catalunya 

Petit Amoros,  I Petit Cabrera, Esteban Estudi Comparatiu Del Documents Informatius En Alemany 
Facilitats Per L'oficina De Turisme De Barcelona 

Herrera Cubells,  I Fernandez Muñoz, Nuria Análisi Idiomático De La Lengua Alemana En Los Hoteles De 
Barcelona A Nivel Online 

Quintana Domeque, Rafel La Imagen De Barcelona Para Los Turistas Del Reino Unido 

Carreño Gael, Raquel I Siurana Navea, Veronica La Imagen Turística De Barcelona Percibida Por El Mercado De 
Europa Occidental 

Cordoba Vadillo, Vanesa Imagen Percibida De Barcelona Por La Población De Ripoll 

Garcia Benito, Clara I Jurado Palacios, Ana Patricia La Imagen Turística De Barcelona A Través De Las Redes 
Sociales 

Baena Cano, Nuria I Calle Cifuentes, Rebeca El Uso De Redes Sociales En El Sector Hotelero: Análisis 
Comparado 

Moreno Mariscal, Lidia  Análisis Del Cambio De Marca Turística Del Vallès Oriental 

Toledo Gil, Laura La Imagen Percibida De Barcelona Por Los Trabajadores Del 
Norwegian Jade  

Galvez Amezcua, Jenifer I Sanchez Galvez, Judit Empresas De Rutas Turísticas De La Ciudad De Barcelona: 
Análisis De Las Empresas 

Alcala Escobar, Victoria La Formación Y Análisis De La Imagen Turística En Barcelona 

Anton Estevez, Cesar ¿Tienen Los Hoteles Los Conocimientos Necesarios Para 
Gestionar Su Venta Y Marketing Online De Una Forma 
Eficiente? 

Galera Mercader, Robert  La Imagen Percibida De Barcelona El Caso Del Mercado 
Islandés 

Marin Freire, Jessica  Comparativa De  La Imagen Turística De Barcelona Guias De 
Papel Vs Digitales 

Morales Torres, Marta Imagen Turi Stica De Barcelona: Estudio Del Mercado Belga 

Paez Casado, Cristina El Comportamiento Turístico En El Eixample: Temple Expiatori 
De La Sagrada Família / Hospital De La Santa Creu I Sant Pau 

Rovira Molne, Lara I Strino Hujon, Jacqueline Estudi Del Comportament Turístic Al Barri Del Born 

Sirvent Lora, Meritxell Estudio Sobre La Imagen Turística De Barcelona Por El Mercado 
Andorrano 

Castillo Soteras, Berta I Pellisa Laffitte, Marta Estudi D’influència De Les Xarxes Socials Amb El Turisme 

Sanchon Montañes, Huc I Yague Fernandez, Sergi Influencia De Los Medios Sociales En La Reserva De Servicios 
Turísticos: Comparación Entre Turistas Jóvenes Y De Negocios 

Piñero Saenz De Villaverde, Mª Dolores Estudio De La Imagen De Barcelona Según El Mercado Belga  

Bedoya Lopez, Estefania I Llanos Espin, Valeria Nuevas Tecnologías De La Información Y Comunicación En El 
Sector Hotelero 

Tondo Pascual , Neu I Sagarra Gonzalez, Gerard La Imatge De Barcelona Percebuda Pels Turistes De Negocis 

Monte Blazquez, Laura I Vega Fabeiro, Meritxell El Boca-Oreja Electrónico El Efecto De Los Comentarios Online 
Sobre Futuros Clientes De Hoteles  

Castillejos Gallego, Laura Imatge Percebuda Dels Polonesos Sobre Barcelona 

Ezquerra Bosch, Oriol Satisfacción De Los Turistas En Los Hoteles De Barcelona 

Zherar Spasova, Florans Análisis De La Marca Y El Plan De Marketing De Catalunya 

Cami Rodriguez, Marc I Asencio Gimenez, Marc Estudio Sobre La Imagen Percibida De Barcelona: El Caso De 
Los Cruceristas 

Santiago Ibañez, Paola I Rodriguez Martin, Berta Imagen Percibida Del Visitante De La Ciudad De Barcelona 

Sergi Llurba I Albert Quesada Influència De Les Xarxes Socials En El Turisme De Negocis 
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Mónica  Gálvez I  Irene  Martín Jiménez Uso De Las Redes Sociales Para Jóvenes Viajeros 

Claudia Genovès Y  Paula Lasheras Imagen De Barcelona Como Destino De Turismo De Negocios A 
Través De Las Redes Sociales 

Albert Crespi I Oriol Gaset La Imagen Percibida Del Perfil De Los Skateboarders De 
Barcelona  En Las Redes Sociales 

Miguel Aguirre El Boca-Oreja Electrónico 

Laura  Allue La Traducció En Els Museus: Investigació De Les Traduccions 
Del Museu Del Fc Barcelona 

Marinel Joy Catipon I  Carlioa Puente  Estudio De Los Documentos Informativos Del Museo Picasso De 
Barcelona 

Adrià  Cavanillas Primavera Sound 2015: Estudio Analítico De La Promoción En El 
Ámbito Turístico 

Marina Rocha La Traducción Turística: Análisis De La Traducción De La Web 
De Turisme De Barcelona 

Yulia Tsvyetkova  Imagen Percibida Por El Mercado Ruso  

Sylvia Barbany I Andrea L Chipongian La Imagen Turística De Barcelona Percibida Por El Mercado 
Chino 

Alba Mateos  La Imagen Turística De Barcelona A Través De  Las Gúias 
Turísticas  

Ana Serres Comportamiento Turístico En Barcelona: Análisis Del 
Comportamiento Turístico De La Catel De Barcelona 

Ferran Martínez Amado Estudio Lingüístico De La Rotulación Y De Los Documentos 
Informativos En Inglé Comparación Entre El Museo Marítimo De 
Barcelona Y El Museo De Historia De Cataluña 

Eric Pinós  Estudi Dels Documents Informatius I Retolació De El Poble 
Espanyol Y El Tibidabo 

Carlos Villafranca Análisis Idiomático Castellano-Inglés De La Website Oficial Del 
Mnac: Museunacional.Cat 

Sergi  Raventós  Fiabilitat I Validesa Sobre L'enquesta De H10 Port Vell ****S 

Falgars  Jané  La Imagen De Barcelona, Percibida Por El Usuario Del Bus 
Turistico 

Jinia Ajmi Islam  Imagen Percibida De Barcelona En El Mercado Británico 

Chuanrui  Lin , Shanshan Chen I Ran Yu Estudio De La Imagen Turistica De Barcelona Percibida Por El 
Mercado Chino 

Jacob Font  Las Redes Sociales Online Y El Turismo 

David Ferrero  Uso De Las Redes Sociales En La Planificación De Viajes. 
Viajes De Negocios Y/O De Placer En Hoteles De 4  Y 5 
Estrellas 

Maria Pilar Rojas Influencia De Las Redes Sociales En El Cliente Bussines En 
Barcelona 

Victor  Cabrera  Estudio Sobre La Influencia De Las Redes Sociales En Los 
Hjoteles  

Curs 2015-16 
  

Quintano Prada, Luna Visita Turística A Un Campo De Concentracio N Nazi A Trave S 
De Las Sensaciones 

Alcaide Saz, Judit I Costas Zarate, Clara Maria  Las Tic Y Las Redes Sociales En La Gestión Del Wedding 
Planner 

Nieto Berlango, Maria Pilar  Barcelona Y Frankfurt: El Turismo Profesional Y Sus 
Infraestructuras 

Balsera Dionisio, Angela I Fontaine Emerton, Chloé  Análisis De Dos Guías Turísticas De Barcelona: Francesa Y 
Alemana 

Cañas Avellanedo, Roser I Fabon Zubizarreta,   Observamos La Cultura: Estudio De La Accesibilidad Para 
Invidentes En Los Elementos Turísticos De Barcelona 

Marcos Chumpitaz, Sheyla Nataly I Rodríguez 
Agudelo, Angie A  

Turismo Gastronómico: Análisis De La Gastronomía Catalana 
Que Ofrecen Los Establecimientos De Restauración En El Barrio 
Gótico De Barcelona. 

D'croz Cardenas, Sebastian  Comparativa Y Análisis De Redes Sociales: Facebook & Twitter 
Royal Caribbean Vs Grimaldi-Lines 

Farre Dinares, Mireia  El Màrqueting Holístic Estudi D'opinions  Del Consumidor 
D'empreses De Guiatge Turístic 

Lopez Paz, Tiffany Marbeth I Parravicini Gonzales, 
Almen De Fatima 

La Gastronomía Catalana En Las Guías De Viaje De Barcelona 

Tsvyetkova, Olga  Impacto De Las Redes Sociales En La Cadena By Pillow 

Gonzalez Ballesteros, Paula El Impacto De La Robótica En El Turismo 

Contreras Borrego, Judith I Gallego Lopez,   Estrategias De Gestión De Los Atractivos Turisticos Estudio De 
Viabilidad De La Creación De Una Aplicación Turística Para Los 
Residentes De Barcelona 

Lahoz Heras, Berta  Marca Barcelona Els Perills De La Marca Morí D'èxit El Cas De 
La Barceloneta 
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Colom Viñas, Claudia I Martinez Muñoz, Sonia  Turismo Gastronómico: Un Estudio De La Reputación Online De 
Los Restaurantes Y Bares Del Barrio De Sants De Barcelona 

López Rueda, Bel I Valencia Luque, Judit  Empresas De Alojamiento Colaborativo 

Martos Prats, Marina I Rodriguez Hernandez, 
Natalia  

Turismo Gastronómico: Análisis Del Comportamiento De Los 
Visitantes En Los Eventos Gastronómicos De Cataluña 

Gómiz Oña, Aida Ninfa  Estudio De Los Productos Gastronómicos En Cataluña Imagen 
On Line Inducida Y Satisfacción Turística 

Carretero Gutierrez, Marina  Estudio Sobre La Imagen De Barcelona 

Durán Rodríguez, Cristina I  Garcia Nuñez, Eva  La Influencia Del Turismo Cinematográfico 

Ortega Rodera, Laia I Sanchez Uribes, Celia  El Consumo De La Gastronomía En Barcelona: Estudio De 
Público Objetivo De Los Restaurantes Con Estrella Michelin 

Perez Farras, Judit  La Imatge Turística De Barcelona Percebuda Pel Mercat D'estats 
Units 

Salvador Casadevall, Júlia  Les Llums De La Ciutat 

Palomeras Fuertes, Laura  Descentralització Dels Recursos Turístics De Barcelona 

Pitarch Porras, Laia  El Trato De Los Turistas Por Los Servicios Públicos De Sanidad 
Y De Seguridad: Una Atención De Importancia 

Poll Nueno,   “Análisis De Los Problemas Interculturales Encontrados En El 
Sector Hostelero En Barcelona”. 

Lucaciu Bucur, Lorena  La Imagen Turística Del Servicio Del Taxi En Barcelona 

Monferrer Martín, Maria  Análisis De La Ruta De La Catel Del Mar De Ildefonso Falcones  

Puig Pla, Regina Festivals De Bandes De Música Anàlisi Dels Festivals 
Organitzats A La Població De La Sénia (Tarragona) 

Pineda Diaz, Victor Jose  La Masificación Turística En La Ciudad De Barcelona 

Solías Marín, Jordi  Estudi De La Imatge Online Percebuda De L’enoturisme En Els 
Cellers I Caves De Sant Sadurní D’anoia 

García Estevez, Marta Estudio De Los Visitantes De La Roca Village 

Wang, Ye I  Yu, Xiaoyu  Turismo De Shopping: Los Turistas Chinos En Barcelona 

Martínez Gené, Paula  Què Mostren Les Guies Turístiques Impreses De Barcelona? 
Una Comparativa Entre Guies De Referència 

Iruela Moreno, David  Estudio De Las Oficinas De Información Turística De Cataluña. 
Estudio De Caso De Las Oficinas De Turismo De Granollers, 
Caldes De Montbui, Sitges Y Barcelona. 

Girbau Puyal, Nuria  La Percepció Dels Ciutadans De Barcelona I La Seva Àrea 
D’influència Sobre El Turisme A La Ciutat 

Zarzoso Camacho, Ignasi Competencias Turísticas A Nivel Lingüístico. Estudio Del Inglés 
Como Recurso Lingüístico Y Su Aplicación En Los Estudios De 
Turismo 

Baladó Morales, Marc Turisme Idiomàtic A La Ciutat De Barcelona 

León Alonso, Maria  I  Sancho Evangelista , Victòria Análisis De La Página De Instagram Del Pabellón España En La 
Expo Milán 2015 

Fernández Roca, Irene  I  Junkersfels Pérez, Ingrid ¿Forman Parte Los Influencers En El Proceso De Elección De 
Un Destino Turístico? 

Gómez García, Borja  I  Rodriguez Sen, David Ewom En Los Establecimientos Turísticos 

Cunegatti  Nicolau, Judit  I Iftikhar, Sadia El Consumo Colaborativo En El Sector Turístico 

Chacón Soriano, Laia  Estudi Sobre Workaway I Altres Plataformes Alternatives Per A 
Viatjar Fent Voluntariat 

Martín Carrasco,  Maria  Estudio Sobre El Concepto De Hotel Low-Cost Análisis De La 
Satisfacción Del Cliente Del Hotel Sidorme Granollers 

Rabinad Martínez, Xavier Influencia De Las Redes Y Medios Sociales En La Generación 
“Millennials” 

Pinin Llusà, Àlex Estudi De La Imatge Turística De Barcelona 

Gassó Gómez, Marta  Turismo Lgtb (El Caso De Barcelona) 

Cano Gibouin, Guillermo Estudio De Percepción De Los Residentes De Barcelona Sobre 
El Turismo Que Recibe La Ciudad 

Cámara Marés, Jordi I  García Gómez, Cristian  Impacto Mediático Sobre La Relación Turista-Residente En 
Barcelona 

Marin Mendicuti, Ignacio ¿Están Hártos Los Bárceloneses De Los Turistás? (Sic) 

Olvera Guilera, San La Massificació Del Turisme A Barcelona 

Carballo Muñoz, Manuel I Peñafiel Nuevalos, 
Eduard 

Revisión De La Literatura Del Turismo Cinematográfico 

Valenzuela Isamit, Nakita Lennin ¿Están Hartos Los Barceloneses De Los Turistas? 
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Castilla Delgado, Irene I  Ribo Roca, Queralt  Uso De Las Herramientas Facebook Y Tripadvisor En El Sector 
Turístico 

Jordan Arias, Joan La Imagen De Barcelona A Través Del Cine (1897-2010) 

Montolio Sanchez, Laura I Serrano Serrano, Adrán En Busca De La Q: La Gran Certificación De Calidad Turística A 
Nivel Nacional 

Calvet Asenjo, David I Plamenov Fitchev, Pier Estudio Del Grado De Satisfaccion Del Turista Con Los 
Productos Ofrecidos En Barcelona 

Mata Marrugat, Elisabet Estudio De Viabilidad Empresarial Para La Puesta En Marcha 
De Una Empresa Dedicada A La Creación De Aplicaciones Para 
Dispositivos Móviles Relacionadas Con El Turismo 

Risco Lopez, Yeray Masificación  Turística En  Barcelona 

Lopez-Nuño Riera, Marta I Navarro Rodriguez, 
Escarlata 

Influencia De Las Tics En La Decisión De Compra De Servicios 
En Establecimientos Hoteleros 

Curs 2017 

Rodriguez Alconchel, Miriam La Imagen De Barcelona A Través Del Cine Años 60 Y 70 

Raigon Erquicia, Belen Hábitos De Consumo  Turístico: Las Agencieas De Viajes 

Wang, Ziwei La Imagen Turística De Barcelona A Trabvés Del Cine. Películas 
Del 1992 Al 2016 

Tosso Diaz, Narda Fiorella Impacto De La Economía  Colabotrativa En El Turismo: 
Alojamientos, Experiencias, Transporte  

Estebanell, Marc La Influencia De Los Social Media En El Sector Turístico 

Ripoll Joana La Descentralització Del Turisme Ala Ciutat De Barcelonai 
Análisi De Les Rutes Que Promou L'ajuntament 

García Romero  I Pascual Turisme Cultural: L'estudi De La Rumba Catalana Com A 
Patrimoni Cultural Català 

Badosa  I López Impacto De Las Redes Socaiels En El Sector Hotelero 

Padilla, Raquel El Poder De La Marca En Turismo. Comparativa Entre Lso 
Hoteles Pertenecientes A Cadenas Hoteleras Frente A Los 
Hoteles Independientes  

Reviejo, Cristina El Uso De Las Redes Sociales En Estaciones De Esquí. Análisi 
Comparado 

Sánchez, Ainoha El Poder De La Imagen Turística En Las Redes Sociales. El 
Impacto De Youtube E Instagram 

González González, Coral I Grau, Mariona Turismo Gastronómico: Análisis De Las Motivaciones De Los 
Visitantes De Las Ferias Gastronómicas Catalanas 

Bueno , Laia Estudi De L'oferta Gastronòmica Dels Restaurants Del Barri De 
La Barceloneta 

Bagó Codina, Marta Turisme Gastronòmic A Barcelona:Oferta Gastroòmica  
Japonesa A Ciutat Vella 

García Gratacòs, Raquel Estudio De La Imagen Online Percibida De Lso Restaurantes 
Con Estrella Michelin De Barcelona 

Nuñez Romero, Carlos Bajarí 

Tudela, Julen Descentralizar El Turismo En Barcelona: Los Procedentes De 
Otras Partes De Españaa Barcelona En El S Xx 

Volart, Laia Estudi De La Ruta Turística Nc500 A La Regió Highland 
D'escòcia 

Campos, Guiomar I Jareño, Marta Estudio De Los Factores Que Influyen En La Decisión De 
Reserva De Un Establecimiento Hotelero 

Cuadrat, Carla Joc De Trons  Análisi De Les Visites Als Escenaris De La Sèrie 

Calvet, E. I Rosell, I. Estudi Dels Productes Finals Comprats A Las Agències De 
Viatges Barcelonines 

Shepeleva, D.  I Zúñiga, G. Estudio De La Utilización De Aplicaciones Móviles Del Sector 
Turístico En Barcelona 

Valero , Sandra El Trabajo Turístico En Femenino. El Caso De Barcelona Ciudad 

Castellano, Yolanda Las Oficinas De Turismo Como Impulsoras De La Imagen Marca 
Cataluña 

Ferrero, Álvaro El Turismo Musical: Impacto En La Ciudad De Barcelona 

Riudavets, Sara La Música Como Identidad Y Atractivo Turístico En Menorca 

Fuentes, Laura Análisis De La Percepción Rse De Los Empelados De Hotel. Los 
Recepcionistas Como Grupo De Interés 

Mayoral, Guillem Turisme Gastronòmic: Estudi Sobre L'autenticitat De La 
Gastronomia Àrab En Els Restaurants De Barcelona 

Colomer, Maria  I Jiménez Meijó, Estefania Turismo Gastronómico: Análisi De Los Productos Típicos 
Catalanes: El Caso De Los Mercados Municipales De Ciutat 
Vella (Barcelona) 

Mercadé, Edgar L'impacte Del Turisme A Barcelona. Com Afecta El 
Comportament Turístic A La Cultura D'una Zona? 
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Giralt, Joana I Gómez, Mireia Evolución Del Voluntariado: Turismo Solidarios Como 
Instrumento De Desarrollo 

Medrano, Irina Elaboración Del Perfil Del Estudiante Erasmus En Tesalónica 

García Dus, Xavier Clasificaciones De Destinso Como Destinació De Turisme 
Esportiu: Aplicación En Badalona 

Puente, Marta Grado De Conocimiento De Las Cavas. El Caso De La Capital 
Del Cava 

Selkovnikova, Sofjia La Imagen Percibida De La Ciudad De Barcelona Por Lso 
Turistas Rusos 

Perez Vallejo, Néstor El Uso De Las Redes Sociales En Una Empresa Ferroviaria: 
Renfe 

Puigpiquer Divins, Marcelli Tècniques De Millora Dels Treballadors Segons La Seva 
Motivació En El Lloc De Treball 

Aullon Alcaine, Iris Análsis Estratégico Para Empresas De Enoturísticas: El Caso 
Del Penedès 

Zarzoso Camacho, Ignasi  Reformulación De La Estrategia Competitiva De Un Local 
Gastronómico 

Alcón Masip, Jan Estudi De La Imatge Turistica Percebuda Pels Estudianstts 
Erasmus De Varsòvia 

Alves Cavalcanti Bezerra, Tatiene La Imagen De Barcelona Percibida Por El Mercado Brasileño 

Yaguarema Paz, Jennifer Andreina  Viviendas De Uso Turístico En Barcelona Distribución Espacial 
Y Perfil Del Usuario 

Monterde Vicioso, Sandra Accesibilidad En Los Recursos Turísticos De Barcelona 

Araoz Pi, Pau Albert  I  Castón Aragues, Rubén  La Masificación Turistica En Barcelona: La Capacidad De Carga 

Badia Martí, Gemma I Gaspar López, Alba (Re)Descobreix Barcelona Una Guia Específica De La Ciutat 

Cascales Sancho. Adrià Las Guías Turisticas Deberán Apostar Por El Turismo Sostenible 

Comenge Segala, Mireia I  Lozano Gomez, Carla Análsisi De Las Rutas Cinematográficas En Barcelona 

Marco Garcia, Carles Análisis Del Ruta De Patrimonio En San Pol De Mar 

Montpart Mas, Judit Diagnòstic I Tendències Del Turisme Termal A Catalunya 

Peries Medina, Andrea I Viñals Serrano, Isabel Análisis Del Turismo Cinematográfico En La Ciudad De Girona 

Roger Hernández, Anna La Imagen De Barcelona A Través Del Cine. El Caso De Vicky 
Cristina Barcelona. 

Amer Martí, Pere I Levitskaya, Alexandra Estudi De Percepció Dels Turistes Pels Residents De Barcelona 

Cabeza Carrasco, Álvaro Eduardo Santa Anna De Barceloan: Su Potencial Apra Convertirse En Un 
Producto De Turismo Religioso 

Dodero Soley, Helena Interès, Motivacions I Coneixements Dels Joves En La Cultura 
Popular Catalana 

Espinosa Galvez, Alexandre I Jaramillo Lozano. 
Daniel 

 Descentralizacion Del Turismo De Barcelona Y Potenciación Del 
Turismo Del Baix Llobregat 

Clota Calvo, Eulàlia Estudi Sobe La Imtage Turística En El Mercat Finés 

Gendre Agustí, Adrià I Jiménez Pallejà, Marc L'image Perçu De Barcelonne Par Les Bruxellois 

López Poma, Alba Estudio Sobre Las Nuevas Formas De Alojamiento Tur´Sitico Y 
El Mercado Francés 

Fló Manuel, Anna Estudio De La Figura De Los Community Manager En Los 
Establecimientos Turísticos 

Odet, Lorélie Les Nouveaux Types D'hébergements Touristiques Utilisés Par 
Les Francophones À Barcelone 

Garcia Montero, Javier I Palmeiro Alvarez, Aitor Percepción Del Turismo Por Los Residentes De Barcelona 

Isidoro Ubach, Carla Grado De Conocimiento De Barcelona Desde La Perspectiva De 
Sus Residentes 

Martinez Sivera, Jordi Percepciones De Los Residentes De Barcelona Frente Al 
Turismo  

Perez Aedo, Alex I  Pérez Aedo, Marc Estudio De La Promoción Turística De Menorca 

Martinez Perez, Mireia I  Romero Montoriol, Laura Estudio Del Mercado Turístico Coreano Y La Influencia De Las 
Tic 

Rueda Rueda, Jenny Fernanda Percepción De La Imagen Turística Que La Población Española 
Tiene De Ecuador  

Sanchez Sancho, Enric Estudio De La Percepción Del Residente Hacia El Turista En 
Barcelona 

Soler De Lamor, Bernat El Cas Del Cat Del Pla Del Penedès 

Tarroc Gil, Laura I  Vásquez Hurtado, Leslie Percepción De Los Residentes Sobre El Turismo 

Vallespi Fenollosa, Maria  Los Beguinajes Europeos 
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Sanchez Lauri, Mireia  Barcelona's Image And Culture Through The Eyes Of Japanese  

Closa Tomàs, Esther Turisme Gastronòmic: La Autenticitat En La Cuina Grega A 
Tesalònica 

Coral Acosta, Laia Estudio De La Promoción Del Turismo Gastronómico En 
Barcelona 

Domingo Sierra, Belén  Turismo Gastronómico: La Promoción De La Cocina Tradicional 
Belga 

Valero Fernandez, Anna Turismo Gastronómico La Percepción De Los Visitantes Y El 
Análisis De La Oferta Gastronómica Del Dsitrito De Ciutat Vella 

Codina Armengol, Laia Estudio De La Satisfacción De Los Clientes Mediante Las Redes 
Sociales De  

Fernandez Muñoz, David I Gilirribó Hidalgo, Xavier Barcelona: ¿Turística O Masificada? 

Tomàs Patsi, Carla  Influencia De Las Redes Sociales En Los Hoteles Boutique 

Curs 2018 

Sala Vila, Berta I Sebastián Fernández, Laura El Papel De La Mujer En El Sector Hotelero 

García Pacheco, Laura Análisis Turisticos De Los Millennials 

Linares Martínez, Cristina Cómo Se Adapta La Terminal 1 Del Aeropuerto De Barcelona A 
Las Personas De Movilidad Reducida 

Llanes Laguna, Iván Los Artículos De Recuerdo En La Casa Batlló, La Casa Milà Y 
En La Sagrada Familia De Barcelona 

Ortega Blanco, Mireia I Ruiz Estany, Glòria  Análisis Turísticos De Los Millennials Del Área Metropolitana De 
Barelona 

Tormo De Ventura, Maria Estat De La Qüestió De L' Street Art A Barcelona 

Chiarizia, Carolina Anabella I López Soriano, Nerea Viajando En Femenino Y Singular 

Osuna Farre, Laia I Vilalta Marqués, Judit . El Turisme Amb Mascotes A La Ciutat De Barcelona 

Soriano Bastida, Paula Tendències Dels Millennials A La Hora De Viatjar_ 

Belart Andrade, Elisabet Accesibilidad A Personas Con Deficiencia Auditiva En Museos, 
Monumentos Y Hoteles De Barcelona 

Bosch  Querol, Lidia El Voluntariat Turístic 

Del Rey Pérez, Verónica  Señalización Con Finalidad Turística Para Peatones En Sitges 

Estapé Pagès, Judit  La Gestió Del Turisme A Barcelona 

García Montero, Javier I  Palmeiro Álvarez, Aitor La Percepción Del Turismo Por Parte De Los Ciudadanos De 
Barcelona 

Colom Nolla, Anna I González Huertas, Juan 
Manuel 

Turismo Naranja En El Barrio Del Raval 

Da Rocha Bermejo, Amanda La Información Turística Y Los Guías De Turismo 

Llamas Izquierdo, Judith La Autenticidad Y Los 116 Iconos Turísticos De Catalunya 

Marin Martin, Claudia Tendencias De Viajes De Los Milennials De Finlandia 

Canales  Dra. Mónica Muñoz, Cristina I  Lindez 
Cabanes, Nuria 

 Turismo Para Personas Con Autismo 

Olives Escudero, Cristòfol Martí I Rodríguez  
Gómez, Marc 

Slow Tourism Y Propuestas De Turismo Naranja En Cataluña 

López Tarriño , Oscar I  Molina García , Daniel   La Información Turistica Big Mystery Shopper 

Algar Muntané, Gemma  El Turismo En La Década De Los 60,70,80,90 El Caso Del Bikini 

Areny Cardiel, Eva  Turisme De Maratons El Cas De Barcelona 

Molino Otero, Valeria El Trabajo En Femenino El Caso De Las Agencias De Viaje En 
Barcelona 

Torrabadella Soler, Mònica La Senyalística A Manresa 

Balmaña Del Moral, Paula I Ferrete Montero Yaiza Estudio Sobre Las Personas De Movilidad Reducida En Buques 
De Cruceros 

Montesinos  Jiménez, Carla Turismo Y Espacios Naturales Protegidos Cataluña Y Finlandia 

Vivet Comas , Anna Senyalística A Barcelona 

Curs 2019 

Beltrán Xancó, Anna Estado De La Cuestión Del Turismo De Honeymoon. El Caso De 
Barcelona 

Antoranz Torres, Paula I Chamocho López, Esther Fashion Tourism, El Caso De Barcelona 

Diez Lucas, Natividad El Souvenir Imagen De Marca Y/O Símbolo De Identidad. El 
Caso Del Panot En Flor En Barcelona 
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Márquez Redondo, Sandra La Difusión Del Patrimonio A Través De Internet (Por Marcas 
Turísticas) 

Flores Miranda, Giovanna Judith Camareras De Pisos-Estado De La Cuestión En Barcelona  

Caballero García , Marc Análisis Del Turismo Lgbti En La Ciudad De Barcelona 

Masuet Soto, Àlex Estudio Del Impacto Mediático De Las Vuts En Barcelona. 
Prensa Escrita (2016-2018) (1) 

López Polo, Laura I Plana Arregui, Beatriz La Arquitectura Contemporánea Como Recurso Turístico_ El 
Caso De Barcelona Y Helsinki 

García Gómez, Paula Análisis De Las Ferias Medievales De Catalunya Características 
Y Promoción 

Vallejo Celeiro, Santiago Estado De La Cuestión Del Sistema Laboral En El Ámbito 
Hotelero. España, Cataluña Y Un Estudio De Casopdf 

Venegas Rasero, Paula Barcelona A Través De La Comunidad De Flickr 

Negre Silvente, Sara  El Arte Como Recurso Análisis Comparativo Del Uso Turístico 
De René Magritte Y Salvador Dalí 

Ortega Robles, Tamara La Nit Dels Museus En Barcelona 

García Fernández, Laia I Gomez Botija, Ylenia Turismo De Nieve: El Caso De Andorra 

Gómez Moya, Judit Youth Hostels Anàlisi Del Fenomen A La Ciutat De Barcelona 

Carbonell De Boulle, Laurens I Martínez Parra, Laia Anàlisi De La Promoció Del Turisme Lgtbi+. El Cas De Barcelona 

Benedicto Pallejà, Silvia I Corpas Moreno, Noelia Impacto De Las Agencias De Viajes Con Producto Sorpresa En 
Las Redes Sociales 

Bareiro Barragan, Lara Marina La Importancia Del Patrimonio En Un Destino Turístico: 
Barcelona 

Barahona Vargas, Dalia Poleth Turismo Religioso 

Ghazaryan Ohanyan, Astghik  Turismo De Segundas Residencias En Cataluña 

Benedet Solanellas, Pol Servicios Turísticos Culturales En Hoteles 

Batioja Quiñonez, Karla Vanilli Shopping Turístico En El Caso De Barcelona 

Gutierrez Fernandez, Raquel Blind Tourism: Adaptación De Los Principales Recursos De 
Barcelona 

Gutiérrez Nakkach, Abdelhalim El Turismo Senior 

Gómez Iborra, Laura Como Comercializan Las Agencias De Viaje El Turismo Cultural. 
En El Caso De Barcelona 

Rodriguez Sarmiento, Juan David  Análisis Y Difusión Del Patrimonio Arquitectónico A Través De 
Internet 

Pérez Cámara, Raquel Turismo Artístico En Barcelona 

Ruiz Moran, Dalma Madeleyne   

Curs 2020 

García García, Sandra /  Rus Morales, Judith Análisis De Experiencias Turísticas Accesibles: El Caso De 
Barcelona 

Jiménez Jiménez, Marta / Sevillano Nuñez, Nuria Preferencias Diferenciadas Entre Hombres Y Mujeres Como 
Clientes Hoteleros 

Muñoz Salvadó, Laura Els Samis Com A Recurs Turístic. El Cas De Noruega 

Alvaro Ortega, Naiar / Blanco Alvarez, Danae Uniformes En El Sector Turístico 

Diaz Sanz, Adriana Eventos Y Banquetes De Boda En Barcelona 

Bedmar Villar, Judit Estudi De La Viabilitat: Espanya Com A Destinació Del Fashion 
Tourism 

Manjón Amaro, Carolina Preferencias Y Necesidades De Las Mujeres Como Clientas En 
El Sector De La Hostelería Y La Restauración 

Lozano Garcia, Andrea Documentación Para La Declaración De La Basílica De Santa 
María Del Mar Como Obra Patrimonio De La Humanidad 

Roman Matas, Mireia/ Sánchez Mora, Antonio Análisis De Nuevos Destinos Turísticos En Europa 

Paixà Rabassa, Berta Anàlisi De La Part Laboral Del Sector Turístic 

Puyuelo Ureña, Laura Nuevos Destinos Turísticos Según Empresas De Intermediación: 
Destinos Emergentes 

Estebanell Lloret, Jaume Análisis De Datos De Las Rutas Turístico- Culturales De 
Barcelona 

Gaya Perez, Joel Estudio Del Souvenir,Tipologías Y Motivaciones 

Navea Blanco, Ana Volunturismo: Análisis Del Funcionamiento De Las Ong’s De 
Barcelona   

Santamaria Gallego, Marta La Barcelona De Los Grandes Eventos. 1888-1929-1992-2004 
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Schofield Claramunt, Marc Análisis De Las Aplicaciones Móvil De Gestión Y Promoción 
Cultural De Barcelona 

Soldevila Muñoz , Ingrid Les Preferències, El Comportament I El Tracte De Les Dones En 
L’àmbit Turístic 

Blanqué García, Claire    Gazquez Mauri, Roc Anàlisi De La Informació Turística A Zagreb 

Cardona Segui, Francesc Turismo En Menorca: Estado De La Cuestión 

Zomeño Rodriguez, Mar Aintzane La Imagen Turística De Barcelona En La Prensa Escrita (2018-
2019) 

Curs 2020  

Fornieles Moya; Eva Anàlisis De L'evolució Dels Creuers Al Port De Barcellona Al 
Segle Xxi  

Jiménez Sierra El Delta De La Tordera, Com Crear Un Turisme Sostenible 

Aguilar Sánchez, Paula Cámpings En Zones Inundables A Catalunya 

Arnero Delgado, Claudia Dicuonzo, Alessia La Barcelona Romana: Estado De La Cuestión 

Bagué Gómez, Paula El Turismo De Buceo: Una Experiencia Turística Bajo El Agua 

Arroyo Aliseda, Marta Deu Olivella, Núria Estado De La Cuestión: Hoteles Monumento En Barcelona 

Molina Ruiz, Àlex     Pereiro Moreno, Àlex Análisis De Los Protocolos Covid-19 En Hoteles De Barcelona  

Ayala Defaus, Gerard Baches Díaz De Cerio, Xavier Estudio De Los Nuevos Protocolos Para El Covid-19, Ante El 
Turismo 

Daví Coma, Andreu El Turisme Gastronòmic I Les Motivacions En La Societat 
Catalana 

Balfegó Vergés, Esther Anàlisi D'empreses De Rutes Turístiques De Barcelona En Plena 
Pandèmia 

Casillas Casas, Cristina Los Baños De Bosque En La Provincia De Barcelona 

Camarón Manso, Laura                Muñoz Pérez, 
Javier 

Seguimiento De Las Redes Sociales En Los Establecimientos 
De Restauración. Estudio De Caso: Las Hamburgueserías 
Bacoa Y Goiko 

Mendoza Losilla, Víctor Estudio De La Situación Hotelera De Barcelona En La Década 
2010-2019  

Gonzalez Monsalve, Daniel Martín Mezquita, Nuria Análisis Del Souvenir De Las Ramblas De Barcelona 

Hernández Albert, Martina Trescasas Levy, Laura Festes De Maig A Badalona: Anàlisi I Accions De Millora 

Fernández Munté, Anna La Gastronomia En Les Webs De Promoció Turística: El Cas De 
Les Comarques De Catalunya 

Gairí Roig, Jana Penisoara, Larisa Andreea Análisis Alojamientos Turísticos Sostenibles De Cataluña 

Labarta Palacio, Laura Análisis De La Gestión Y De La Satisfacción De Alojamientos 
Sostenibles: El Caso De La Etiqueta Ecolabel En España 

Manzanera Zamora, Meritxell Les Pors I Les Fílies En Turisme Gastronòmic: El Cas De La 
Gastronomia Egípcia. 

Noguera Planesas, Júlia (Re) Descubrir Barcelona 

Riveiro Fernandez, Alba La Arquitectura Contemporánea En Barcelona: Rutas Existentes 

Soler Lairisa, Maria Evolució Del Turisme Rural 

Nolla Malpartida, Oriol Barcelona Com A Destinació Turística Vegana 

González Gómez, María Turismo Gastronómico: La Autenticidad Gastronónomica 
Japonesa En Los Restaurantes De Barcelona 

Nieto Alonso, Montserrat Analyse Du Tourisme Espagnol En Bretagne : Le Cas De 
Rochefort-En-Terre 

Padrós García, Gemma Neofòbia En Turisme Gastronòmic: El Cas De La Gastronomia 
Tailandesa 

Riera Ventura. Marc Avaluació Dels Objectius De Desenvolupament Sostenible En 
Turisme: El Cas De Vancouver, Toronto I Montreal. 

Palomino Lluch, David Tolosa López, Daniel Lloret De Mar: De Turismo De Masas A Smart City 

Cañas Martí, Laia Cubells Parra. Ariadna Recintes D'esdeveniments Musicals Com Atractius Turístics. 
Anàlisi De Cas: Palau Sant Jordi I O2 Arena. 

Morato I García, Lluís. Perelló Julià, Judit Impacto De Las Redes Sociales En Destino Turístico. 

Arive Subiela, Núria Napoli, Gioia Consumo De Hoteles Mediante Las Redes Sociales: El Caso Del 
Hotel Hilton Diagonal Mar De Barcelona 

Arechederreta Borobio, Irene La Oferta Enoturística De Las Bodegas En Las Cuatro Rutas Del 
Vino De Aragón 

Gonzálvez Inés, Gabriel El Papel De Los Blogs De Viaje Dentro De La Web 2.0 

Montes Peñarroya, Xavier Los Eventos Del Motor Y Su Imagen Como Dinamizadores 
Turísticos : Las 24 H De Le Mans  
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Riera Giné, Xènia Social Media Strategy In Selected Spanish Luxury Hotels 

Colom Medina, Lidia Iniesta Rodríguez, Roser Turismo De Festivales En Barcelona. Análisis De Caso: 
Barcelona Beach Festival 

Jiménez Caballero, Cristina Campos De Concentración Y Su Trato Turístico A Nivel 
Internacional   

Bazán Caicedo, Dayana Andrea K-Pop, Un Recurso Turístico Y Un Original Método Publicitario 
De Corea Del Sur Más Que Música, Un Viaje Cultural 

Rodriguez Miret, Diana El Marketing Sostenible Y La Promoción De Destinos  

Roman I Matas, Àlex Neofòbia I Neofília El Turisme Gastronòmic: El Cas De 
Gastronomia Japonesa. 

Olomi Marcet, Carla Serrano Fajardo, Marina Els Pobles Abandonats De Catalunya Com A Atractiu Turístic 

Pereira Noci, Lorena Límite Entre Colaboración O Negocio Turístico. 

Riera Parés, Irene Tejero Martinez, Claudia Anàlisis I Propostes De Millora Del Model Turístic D'un Municipi: 
Sant Julià De Vilatorta 

Ribes Moya, Marina Salou, Destino De Turismo Familiar Tutora: Elena Puiggròs 

Artigues Cabot, Yuliana Martínez Rojas, Sònia Análisis Turismo Lgtbi+ En Barcelona 

Calvo Borrero, Laura González Sánchez, Mònica Análisis Comparativo Del Uso De Las Redes Sociales En Las 
Aerolíneas Líderes En Europa 

Martínez Nicolás, Eva. Solano Iniesta, Sergi El Impacto De Las Redes Sociales En Los Hoteles Spa De 
Catalunya I Andorra  

Bersunses Jiménez, Miriam Análsisis De La Situación Del Turista Senior, Antes Y Después 
De La Pandemia  Del Covid-19. 

Llopis Aloy, Andrea I Marfil Calderón, Ingrid Seguimiento De Las Rrss En Los Establecimientos Hoteleros. 

Kaur, Jasdeep I Lozano Alvarez, Alba Repercusion De Los Influencers En Turismo. Estudio De Caso 
De Influencers De Gastronomía Y Viaje 

García Bravo, Víctor Digitalización De Los Museos A Raíz De La Covid-19 En España 

Millán Montells, Elena I Álvarez Reina, Meritxell Análisis De Las Redes Sociales En Las Compañías Aéreas. 
Estudio Del Caso De Vueling Y Ryanair. 

Garcia Rasero, Anna La Creatividad E Innovación En La Hostelería 

Ayala Morales, Daniela Analisis Del Efecto Ewom De Las Redes Sociales En El 
Comportamiento De Clientes En Restaurantes  

Puig Bondia, Ariadna  El Patrimoni Cultural Immaterial De Catalunya 

Font Granados, Aleix I  Herrera Brietzke, Hugo ¿Del "Tourist Go Home" Al "Tourist Welcome" ?El Caso De 
Barcelona Ciudad  

Pié Galofré, Helena Estudio De Las Empresas De Yoga En Catalunya Y La Côte 
Dazur A Través De Sus Páginas Web. 

Hernández León, Lucia I Moral Rodriguez, Susana La Imagen De Barcelona En La Prensa Diaria Francesa El Caso 
De Le Monde Y La Montagne 

Giralt Recasens, Gemma Mystery Shopper Oficines Informació Turística (Sic) 

Galarza Alento, Cristina Turismo De Masas Durante La Dictadura Franquista-Una 
Revisión De Literatura Académica. 

Risso Laborde, Martina Analisis Del Funcionamiento De Promociones En Redes 
Sociales Y El Asesoramiento Para Anunciantes En El Sector 
Turistico 

Seminario Medina, Jorge Promoción De La Gastronomía Mexicana  En Instagram  

Hinojosa Torrez, Jessica Raquel Análisis Del Turismo Sanitario 

El Moussaoui Abdeselam, Chaymae Análisis De La Promoción Turística De Marruecos 

Abreu Volkov, Artem Overtourism En Costa Daurada 

Bernabeu Delgado, Laura Analisis De Las Pozas En El Parque Natural Del Montseny 

Berzan, Cristian Lhospitalet Nuevo Destino Turistico.Pdf 

Curs 2021 

Mora Borneo, Nicole  Los Mercados De Alimentos/Gastronómicos De Las Ciudades 
Como Recurso Turístico  

Morlans Carrasco, Júlia Gastronomías Que Nos Dan Miedo Al Viajar: El Caso De China 

Chirac Iranzo, Sheila Estudio Sobre El Alojamiento Turístico En Barcelona Y Su 
Evolución En El Contexto Del Covil-19 

Ibañez López , Tatyana  La Evolución Del Transporte Turístico Terrestre De Francia A 
Barcelona A Raíz Del Covid-19 

Bustamante Laxalde, Nicole I El Isafi Jebari, 
Soukaina 

Del “Tourist Go Home” Al “Welcome Tourism” Evolución Y 
Análisis De La Turismofobia En El Distrito De L’eixample 

Gómez Aloy, Noelia I  Sabater Masero, Emma (Re)Descubrir El Modernisme En Barcelona 
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Gómez Bernal, David La Seguridad En Los Hoteles Del Siglo Xxi: Delitos Y Prevención 

Al-Fares Campos, Adrián Turismofobia, Overturism Y Ciutat Vella. Evolución Y Análisis De 
Los Términos 

Estalella Sànchez, Marc La Catalunya Buidada: El Cas De Gósol I Freginals 

González Mas, Judit Anàlisi Del Poblenou Com A Destinació Turística Industrial 

López De Haro Gómez, Alba La Model Com A Recurs Turístic Cultural 

Barjau Sahún, Maria  I Gascón Carod, Sandra El Impacto Turístico En Barcelona De La Sombra Del Viento De 
Carlos Ruiz Zafón 

Gómez López, Laura I Villuendas Casado, Alba Los Musicales De Barcelona Y Madrid Como Atractivo Turístico 

Riba Fabós, Ainhoa I Rodríguez Vera, Emma Dark Tourism: Análisis De Consumo 

Graupera Escañuela, Ivan Análisis De La Barcelona Medieval Como Subdestino Turístico 

Jofra Juan, Biruktawit I Peraire Casasín, Adrià Turismo Para Mujeres: Ellas Sí Viajan Solas 

Quijada Ferrer, Naiara I Sanz Trabal, Maria La Importancia De Al Traducción Y La Calidad En Las Páginas 
Web De Los Hoteles De L'eixample Caso Práctico: El Idioma 
Alemán 

García Galistero, Sergio I Montes Velardo, Marc  Análisi De Als Redes Socailes En Hotles De 5* Gl El Caso De 
Barcelona 

Casas Salido, Laura I Cabré Molgó, Èlia Errors I Encerts En Les Agències De Viatge En Lñinia En Llocs 
Web De Ressenyes Durant La Pandèmia De La Covid-19 Análisi 
De 10 Agències De Viatges 

Ginesta Sánchez,  Núria Les Xarxes Socials Com A Eina Per Donar A Coenixer Els Blogs 
De Viatges. Estudi De Cas, Anàlisi De Vuit Blogs Espanyols 

Pérez Martínez, Ainoa I  Rodrígvuez Padilla, Nerea  Análisis Com Parativo Del Uso De Las Rrss En El Sector 
Hotelero 

Pradas Molas, Laura L'impacte De Les Xarxes Social Als Hotels Del Bages I Del 
Moianès 

Pugès Sunyer, Aina Sis Rutes Per Descubrir La Barcelona Més Cinematogràfica 

Ortega García, Amanda I Rubio Barros, Aranne  Miedo A Viajar, Fobias Y Filias De La Gastronomía 

Ferro Benavent, Júlia Study Upon The Experiene Of The Guest Towards The 
Hospitality Businesss After De Panemic -Erain Denmanrk 

Torras Puy, Ona I  Zarco González, Alexandra Viabilitat D'app Colinària En El Sector De La Hostaleria 

Jiménez Luque, Maria I López Peña, Carla Anàlisi I Comparació De Les Xarxes Socials En Els Anys 2018-
2021 De L' Esdeveniment Ironman 

Vázquez Arce, Laura Influencia De Las Redes Sociales Para Las Agencias De Viajes 

Gabara Navarro, Blanca Impacto De La Crisis Del Coronavirus En La Gestión De Las 
Redes Sociales En El Sector Hotelero 

Galindo Reyes, Júlia El Park Güell A Estudi 

Beloso Castillo, Prince Noly Las Estrategias De Los Hoteles En Instagram Estudio De Caso 
De Hoteles De 4_ De Leixample 

Buendia Martinez, Rubén+ Agencias De Viaje Físicas - Relevancia Y Futuro En La Era 
Digital 

Gavilán Ribeiro, Laura Turismo Y Concienciación Animal 

Lorente Montes, Laura Turismo Gastronómico Sostenible Analisis Web De Las Marcas 
Tursiticas De Cataluña. 

Torrente Novell, Roger Análisis De La Calidad Web De Los Hoteles 5 Estrellas Gran 
Lujo De Barcelona 

Aparici Ventura, Laura Turisme De La Memòria. Estudi De Cas Del Born Centre De 
Cultura I Memòria. 

Carmona Falcó, Roser Ann I Dominguez Nicolas, 
Cristina 

Los Campos  De Concentración Como Atractivo Turístico 

García Millán, Manuel Análisis Del Formato Y La Traducción De La Página Web De 
Turisme De Barcelona. 

Llarch Calvo, Raquel Festivales De Musica Electrónica 

Giraldo Rodríguez, Steven El  Delivery En  Barcelona 

Abella Garcia, Nil I Cárdenas García, Raquel El Impacto De Las Redes Sociales En Los Hoteles Monumento 
De Barcelona. 

Aityoucef Medjdoub, Wissem El Marketing Turístico En Argelia 

Escolá Cruz, Andrea I García Gallardo, Marta Impacte De Les Xarxes Socilas En Les Costes De Catalunya: 
Oficines De Turisme 

Martin Gonzales, Icela I Mas Arranz, Carla L’impacte De Les Xarxes Socials En Els Hotels De Brugge I 
Hasselt 

Pérez Cubero, Paula El Lado Oscuro Del Marketing Digital En El Ámbito Turístico 
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Scarsciotti Soler, Blanca La Barcelona Desconeguda 

Arshad Altadill, Anna I Eroles Vila, Judit La Neofilia Y La Neofobia En Turismo Gastronómico. El Caso De 
La Gastronimía Catalana  

Reverter Sancho, Pep La Sostenibilitat A Les Xarxes Socials De Les Grans 
Destinacions 

Torres Cabezas, Lorena Factores De Diferenciación En Hoteles De Precio Moderado Más 
Allá Del Precio  

Escanilla Alés, Laia Evolución De Los Derechos De Las Mujeres En El Sector 
Hotelero 

Campoy Vidal, Georgina Estudi Per Presentar Montserrat A La Llista De Patrimoni De La 
Humanitat De La Unesco 

Canales Cruces, Ivan Estudio Del Legado Patrimonial Español En La Región De 
Flandes Como Atractivo Turístico 

Madorell Batlle, Laura La Percepción Del Turismo En Barcelona. La Visión De La 
Población Y De Los Profeionales Del Turismo 

Ursu Iacubitchi, Iana Dark Tourism 

Esparza García, Miguel  El Fenómeno De Juego De Tronos Y Su Influencia En El Turismo 
Nacional Español 

Sala Arias, Mireia El Pesebre Viviente De Corbera De Llobregat  

Sentinella Alcolado, Ares Análisis Turístico De La Val Daran 

Ramos López, Adrián Análisis De La Oferta Turística En La Comarca Aragonesa Del 
Bajo Aragón 

Curs 2022 

Mora Borneo, Nicole  Los Mercados De Alimentos/Gastronómicos De Las Ciudades 
Como Recurso Turístico  

Morlans Carrasco, Júlia Gastronomías Que Nos Dan Miedo Al Viajar: El Caso De China 

Chirac Iranzo, Sheila Estudio Sobre El Alojamiento Turístico En Barcelona Y Su 
Evolución En El Contexto Del Covil-19 

Ibañez López , Tatyana  La Evolución Del Transporte Turístico Terrestre De Francia A 
Barcelona A Raíz Del Covid-19 

Bustamante Laxalde, Nicole I El Isafi Jebari, 
Soukaina 

Del “Tourist Go Home” Al “Welcome Tourism” Evolución Y Análisis 
De La Turismofobia En El Distrito De L’eixample 
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Flandes Como Atractivo Turístico 

Madorell Batlle, Laura La Percepción Del Turismo En Barcelona. La Visión De La 
Población Y De Los Profeionales Del Turismo 

Ursu Iacubitchi, Iana Dark Tourism 

Esparza García, Miguel  El Fenómeno De Juego De Tronos Y Su Influencia En El 
Turismo Nacional Español 

Sala Arias, Mireia El Pesebre Viviente De Corbera De Llobregat  

Sentinella Alcolado, Ares Análisis Turístico De La Val Daran 

Ramos López, Adrián Análisis De La Oferta Turística En La Comarca Aragonesa Del 
Bajo Aragón 

Curs 2023 

Pradhan Pradhan, Núria Implementation Of The Smart City Concept In An Emerging 
Destination: The Hyderabad Case. 

Arévalo Galisteo I Simó Miralles, Eric Percepción Post-Covid Del Turismo Urbano En Tres Barrios 
Gentrificados De Barcelona: El Born, Sagrada Familia Y 
Barceloneta 

Solé Codina, Laia Present I Futur Del Turisme A Andorra En Un Escenari De Canvi 
Climàtic 

Benazet Terradellas, Sergi Turisme De Muntanya En Una Situació Postpandèmia: Cas 
D'estudi Al Ripollès 

Hurtado García, David Fenómeno De La Aviación Comercial Low-Cost A Escala 
Mundial: Pasado, Presente Y Futuro 



 

32 
 

Ferré Batalla, Anna L’impacte De Les Xarxes Socials En El Món Dels Hotesl 

Olmedo, Marina Ruta Sindicalismo En Igualada. La Anoia De Finales De Sxx 

Avila Borrallo, Aida I Sabaté Montañés, Judith Turismo Musical: El Impacto De La Celebración De Conciertos 
En La Ciudad De Barcelona. 

Esther Rodríguez Pastor Turismo Sostenible En Establecimientos Hoteleros. ¿Realidad O 
Marketing? El Caso De Los Hoteles De Barcelona Y Su 
Visibilidad En Las Páginas Web. 

Priego Yeguas, Melania I Prieto García, Sara La Importancia De Las Redes Sociales Para La Figura Del 
Wedding Planner 

Julia Montia, Laia I Giménez Ferrer, Claudia Las Redes Sociales Como Medio De Promoción En Los 
Destinos. Estudio De Caso: Las 10 Ciudades Europeas Más 
Visitadas 

Jurado Astorga, Isaac I Regas Ús Del Màrqueting Digital En Establiments Hotelers 

Díaz Rafart, Pol I Ruiz Varela, Esther Anàlisi Per A La Creació D'una Aplicació De Rutes Modernistes 
A Prop De Barcelona 

Fortuny , Pau Estudio Sobre La Satisfacción Del Cliente Y Los Prejuicios En El 
Sector Hotelero De Barcelona. El Caso De Los Clientes 
Franceses. 

Pérez Recouso, Joaquim De Lo Analógico A Lo Digital: El Camino Hacia La Excelencia 
Operacional En Un Hotel De Tarragona 

Ciprian Cuevas, Manuel David Influencia De La Motivación En El Capital Humano: Estudio De 
Empresa Mohg 

Saez Sanchez, Sara El Lenguaje Inclusivo En La Información Turística De Barcelona: 
El Caso De La Web De Turisme De Barcelona 

Pérez Cremades, Anna Actividades Turísticas Para Deportistas En Barcelona 

Alday Sanz, Tatiana Estudio De Los Agroturismos En Menorca 

Arias Aubeso, Laura Turisme De La Memòria A Berlín 

Carabias Ané, Joan Análisis De La Aplicación Turistica Guidaran, App Turística De 
La Val D'aran 

Escarrà García, Ester Claves Para Establecer Una Agencia De Viajes Exitosa:El Caso 
De Tarannà 

Arroniz Egea, Judith I  Martínez Azlor, Raúl Turismo De La Memoria En Polonia Estudio De Caso: Auschwitz 

Díaz-Pinto Cascales, Arleen I Figueras López, 
Carolina 

Análisis De Festivales De Música Comercial Como Recurso 
Turístico En España 

Manich Juderias, Paula Anàlisi D'aplicacions Turístiques 

Mezcua Jiménez, Thais Perspectiva De Género En El Sector Hotelero. El Caso De 
Barcelona. 

Hernández García, Laia  El Perfil Del Visitante De Los 3 Museos Más Visitados De 
Barcelona; El Caso Del Cosmocaixa, El Museu D'història De 
Barcelona Y El Museu Futbol Club Barcelona President Núñez 

Garcia-Moya Bassons, Laia Marca Barcelona: Estudi Bibliomètric 

Cantí Galan, Laura I Llopis I Campderrós, Júlia Estudi Del Perfil Psicosocial Del Turista Català 

Callejas Nieto, Sofia I Carrera Castells, Júlia La Evolución Y El Impacto De Los Festivales De Música 
Electrónica En El Turismo De Barcelona: Estudio De Caso: 
Brunch Electronik 

Cantó De Capmany, Blanca Turismo De Voluntariado Internacional. Expectativas Vs 
Realidad 

Poy Estrada, Adrià La Jota Como Producto  Turístico Diferenciador De Las Tierras 
Del Ebro 

Prat Alesanco, Joan La Sostenibilitat Dins Del Turisme Musical 

Cortés Faura, Eva El Impacto Gastronómico De Los Influencers En Redes Sociale 

Berta Marco, Guillem El Marketing Digital Aplicado A Los Apartamentos Turísticos_ 

Carrillo Escolà, Joan El Turismo Deportivo De Pádel 

Caselles Pérez, Laura  Estudio De La Demanda De Los Eventos Gastronómicos En 
Barcelona 

Cole Contreras, Daniel L’autenticitat En Turisme Gastronòmic La Gastronomia 
Alemanya A Les Ciutats D’aachen I Berlin 

Ferry Bauyon, Maria Montserrat Perception Of Qatar Image And Reality In Relation To The 
Tourism Industry 

Sánchez Valls, Gemma Estudi Del Camí De Cavalls De Menorca 

Vacas Lozano, Rafael La Fundación De Una Empresa Desde 0 
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